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SIGLAS E ACRONIMOS

AML Area Metropolitana de Lisboa

BTT Bicicleta Todo o Terreno

CATAA Centro de Apoio Tecnolégico Agro Alimentar

CBBIS Castelo BrandoBeira Interior Sul

CCcCcCB Centro de Cultut@ontemporanea de Castelo Branco

EIM Empresa Intermunicipal

ICNF Instituto da Conservacédo da Natureza e das Florestas
OCDE Organizacdo para a Cooperacao e Desenvolvimento Econémico
OMT Organizac¢do Mundial do Turismo

PD Paises Desenvolvidos

PDM Plandiretor Municipal

PENT Plano Estratégico Nacional do Turismo

PIB Produto Interno Bruto

PLPA Plano Local de Promoc¢éo da Acessibilidade

PNTI Parque Natural do Tejo Internacional

SWOT Strengths, weaknesses, opportunities and threats

TER Turismo easpaco rural

TIC Tecnologiasalnformagdo e Comunicagéo

UNESCO United Nations Educational, i8tfie and Cultural Organizatio
VAGT Valor Acrescentado Gerado pelo Turismo
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l. INTRODUCAO

O presente documento correspondBelatorio Findlo est udo APl ano de Desen
de Castelo Branco (201325) , p r o mdamadivdunigipal deaCastelo Branco e elaborado

pelo CEDRUCentro de Estudos e Desenvolvimento Regional e Urbano, Lda., com a colaboracédo de
AMA- Augusto Mateus & Associados Sociedade de Consultores, Lda.

Resulta da implementacéo de diversas metodpttegggnadamente da recolha, tratamento e analise
de informaca® nomeadamente de estatisticas oficiais, documentos e folhetos pramobeionais
como da realizacdo de entrevigtate unworkshogomagentes turisticoBoram ainda&alizados

dois inquétos, a visitantes e turistas do concelho e aos empresarios turisticos locais.

Refirase ainda que, de forma a contextualizar o desempenho turistico do concelho de Castelo Branco,
sempre que possivel e pertinente, reesgrawma abordagem multiesgataconsiderou trés niveis

de analise: Beira Interior Sul; concelhos do eixo urbano da Beira Interior (Castelo Branco, Fundao,
Covilhde Guarda aos quais se adicionou ldashBva, atendendo a contiguidade territorial e a
similitude do seu modelo taoisace as freguesias rurais de Castelo Branco); e o concelho de Castelo
Branco.

Para além desta nota introduténadocumento € composto por cimqantos principais,
nomeadamente:

¢ Um primeiro ponto onde é feita a contextualizacdo do fendnstico, incluindo os seus
impacte nas diversas escalas de maior relevancia para este Plano e suas perspetivas de evolucao;

No segundgealizase um diagnéstico prospetivo do sistema turistico concelhio, no qual se inclui a
avaliacao da oferta, da procura e doslptos turisticos;

o»

No terceiro ponto, sdo apresentadas as noc¢des estratégicas que se propdem seguir para se
promover o desenvolvimentdwismem Castelo Branco

(@)

(@)

No quarto ponto, sdo elencados os subprogramas, medidas e acdes que compdem o quadro de
intervencap

Finalmente, no quinto ponto, apreseetasnexosdesignadamente owdelos de inquérito
aplicadosas entidades entrevistadass que participaram morkshoppermitindo enquadrar as
ferramentasatodoldgicas utilizadas

(@)

Os conteudos die documento sdo da responsabilidade da equipa tpeniagradece €amara
Municipal de Castelo Branco e as restantes entidades consultadas o apoio e contribuicdo prestadas
para a sua realizacao.
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I.1. AS MACROTENDEAEDO TURISMO

11.1. 1TURISMOUMAATIVIDADE HMPANSAB\CELERADMBTORA DACONOMIAMUNDIAL

Nos ultimos cinquenta anos, o turismo massificcescendo a um ritmo anual mgdicdlem dos

6,5%. Paraat, ttm convergido nupsos fatores, desde os de tear@olitico, econémico e social

(ganhos sucessivos e consideraveis de tempos livres; progressivo incremento do poder de compra de
todos o0s estratos sociais; crescente internacionalizacdo, mundializzighalizacdo das
economi ase) , teratermologidoe (aumento §a mobilidade; generalizagdo das novas
tecnologias da i nfor ma- &os inténsecos avupnopritosauristce ) , ou,
(desenvolvimento apelativo da oferta turistic@miesto de formulas competitivas de producéo,
comercializacdo e promogdde empreendimentos e servigggscente internalizacdo da
multiplicidade de recursos patrimanaisadeias de valor de prodétds.

Hoje, o turismo é uma das atividades motoi@mdanemundo e um fator impulsionador e facilitador

da globalizagdo. Os fluxos mundiais de turismo rondam os 1,1 mil milhGes, as receitas geradas
representam mais de 9% do produto iner@#t das exportacdes mundiaissetor assegura 1 em

cada 11 empgesao nivel mundi@egundo as estimativasidald Tourism Organizati@stimse

gue em 2036s fluxos internacionais de turismo ultrapassem 1,8 mil milhées. A Europa continuara a ser o
principal destino turistico, mas irdo emergir/re$ergenvos destinos, sobretudo no extremo e médio
oriente.

Figural. Evolugéo e pexao dos fluxos turisticos internacionais2a3®0
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11.1.2ZTURISMQUMMERCADGLOBAL ERESCENTEMEISSHEMENTADO

O mercado turistico é global e marcado pelo aumento e diversificacdo das ofertas e da concorréncia:
produtos mais baratos e de melhor qualidade, precos mais justos, novos petdosoprodutos
reinventadoe sempre niveis crescentes de satisfacg@ondomidor. Getor turisico mundial

caraterizase aindaor: i) grande elasticidade quer em relagdo a conjuntura econémica quer aos Novos
padrdes de turismo; ii) aumento das viagens planificadas com pouca antecedéncia; iii) férias curtas e
repartidas adongo do ano; iv) segmentacdo dos mercados; v) crescimento do turismo sénior e jovem;
vi) aumento do nimero de turistas individuais; vii) variagdo rapida dos precos das viagens aéreas e
ascensdo das compashaéreadow costvii) crescimento do numerotutéstas que querem algo
diferenciado, direcionado, personalizado, centrado na qualidade, na cultura e no ambiente e com forte
carga de inovacéao da oferta.

Efetivamente, o mercado turistico de hoje é particularmente marcado pela pluralidade das motivacdes
ou pelo potencial de diferenciacdo dos destinos, a par da emergéncia de novos mercados emissores que
contam com a tracdo de classes superiores e médias numerosas e com suficiente rendimento disponive
Tratase de um dos mercados cada vez mais segmentioada vez mais pontificam turistas que

sdo pessoas s0s, independentes e da terceira idade.

11.1.3FORTUGAIUMDESTINQURISTICGONSOLIDADOATRATIVO

Temse verificado um quadro de afirmacdo e consolidagcdo da imagem de Portugal como destino
turistico atrativo, qualificado e diferenciado, que entrecruza modernidade, cosmopolitismo, histéria,
cultura e tradicdo ao servico do desenvolvimento dos terrdGaste propoésito, € de referir que

Portugal foi classificado em 2013, pelo World Economic Forum, como o 20.° destino turistico mais
competitivo (15.° em 2008) entre 140 possiveis, havendo a salientar os bons registos, sobretudo ao nive
da sustentabiide ambiental, atrdtlade dos recursos naturais, culturais e humanos, com um
posicionamento relativo ndo tdo favoravel (27.°) em matéria de envolvente empresarial e de
infraestruturas.

Em termos macroeconémicos, o turismeedourestratégico para Rayal,representando 4% da

riqueza do pais (2010) e 8% do emprego (2008). E também uma importante atividade exportadora
nacional: representa cerca de 13% das exportacdes de bens e servicos (2011), contribuindo para o
equilibrio das contas externas. O saldoldacBaruristica (2012) equivale a 3,4% do PIB e totaliza
cerca de 5,7 mil milhdes de euros (mais 9% face a 2011).

Figur&2 Contibuto do turismo para o Pénpregem Figurs. Balanca de viagee turismo em Portuga
Portugal
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O turismo, desde que internalizado nas dindmicas de mudanca e de desenvolvimento local e regional,
pode tornaise, para muitos territdrios portugueses, uma das alavashesendavimento mais
pertinentes e de maior sustentabilidade. Por o]
correspondentes efeitos multiplicadores nas economias locais/regionais/nacionais levam a que qualquer
estratégia de sucesso para @sfnar passe pelo aumento dadttatie dos recursos endodgenos e da
qualidade dos servicos oferecidos. Enpsie contexfgque deve ser perspetivado o desenvolvimento

do turismo em Castelo Branco.
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1.2.0 TURISMO NA BASBEOMICA LOCAL E REGAL

A Regido Centro, segundo o PENT2RQ%53 deverd estruturar a sua oferta para a promogao
internacional, valorizando recursos a volta de dois produtos ja consolitadégihstorico e
cultural e o turismo de salde e de um produto em desenvoltimsminde natureza.

Castelo Branco, enquanto Capital da Beira Baixa tem uma pandplia de recursos turisticos que encaixam
perfeitamente nessstratégia preconizada para egiBo Centro.A este propoésito, importa

caraerizar o posicionamento atual det€la Branco do ponto de vista da procura e da oferta turistica

a escala do concelho e do seu posicionantetgnitérioenvolvente.

A analise do desempenho turistico de Castelo Branco é relativizada ao contexto da sua envolvente
competitiva, dgsolosurbanos de dimenséo aproximada na sua envolvenpolestasisticos com
perfil equiparado. Desta forma, relatis&za desempenho de Castelo Branco por comparacdo com a

RegiddCentrd e, tambéntom os concelhos da Guarda e de ldaNoaa’, assumindmmo pano de
fundo a tendéncia evidenciada pelo setor no quadro global do Pais.

Do ponto de vista da procura turistica, comsstafae o nimero de héspedes estrangeiros e nacionais

gue tém escolhido Portugal por motivos de férias ou negdcios teomexibégetoria ascendente,

atingindo, em 2012, 13,8 milhdes de hdspedesetragiz em aproximadamente 40 milhdes de
dormidas, para uma capacidade de alojamento um pouco superior a 2 milhdes de camas (2012). Os
avancos na capacidade de alojamentluzean investimentos que permitiram passar de 18 para 28
camas por cadaD@0 habitantes, entre 1990 e 2012.

Duplicou, face a 1990, o racio de héspedesdaoid@@ habitantes, que se divacerca de 130
héspedes por cada 100 habitantes (2012). Os reflexos positivos na evolugdo das dormidas permitiram
passar d239 para 378 por 100 habitantes (2012).

O crescimento anual da procura turistica dirigida a Portugal (dormidas) é supe(uapacifiate
de alojamento), respetivamente de 2,3% e 0,7%/ano.

A orientacdo internacional do turismo em Portugal é significativa: mais de 55% dos héspedes sdo

estrangeiros, repercutidos em 70% nas dormidas (2012). O mercado europeu surge como principal

emssor de turistas (mais de 40% dos hdspedes e 56% das dormidas), numa tendéncia de reducao desta
representatividades. Destaque para Reino Unido (16%) e Alemanha (9%).

Carateristica do modelo turistico portugués é também a significativa sazonalid@deda®om 4
dormidas concentradas entre julho e setembro (2012), huma tendéncia de reducdo da estada média
global desde 1990 @& para 2,9 dias), bem cdoschdspedes estrangeiros (4,1 para 3,5 dias).

E de salientar @sempenho positivo que temtedrad o turismo em espaco rural em Portugal, quer
em termos de oferta quer de procura. Esta modalidade de alojamento evidencioe,2ditle 1801
crescimento médio anual do nimero de quartos e camas de 10%/ano e das dormidas de 14%/ano.

Dados referentes 2011, publicados pelo Turismo de Portugal, assinalam a existéncia em Portugal de
cerca de mil estabelecimentos, 7 mil quartos, mais de 13 mil camas e perto de 1 milhdo de dormidas et
turismo em espaco r{f&R)

No conjunto dos estabelecimentos erggiesina modalidade turismo em espagaegistase o
predom2ni o das AfCasas de Campoo (27 %) e do fi
crescimentos anuais moderados (0,9%/ano e 1,4%, respetivamente2@hie 2006

1 Preferencialmente, esta analise comparada seria também efetuada com a regido NUTS Il de insercdo de Castelo Branco, a
Beira Interior Sul. Por razdes de segredo estatistico, o INE n&o disponibiliza dados ao nivel desta NUTS Ithd)e qualquer for

os conelhos de Castelo Branco e IdaaNava representam uma parte substancial da oferta turistica (alojamento e camas)

desta regido NUTS III.

2Fundao e Covilhd ndo se incluem nesta anéalise comparada por indisponibilidade de dados estatisticos.
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Figural. Héspedes e dormiess Portugapor pais de Figureb. Estada médian Portugal
origem
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A procura turisticdirigida aos concelhos de Castelo Branco, Guarda eaddémeevidencia uma
intensa dependéncia do mercado nacional (entre 78 e 84% dos hdspedes séo residentes), com Espanha
Franca como segundos mercados de origem mais relevantes.
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A estada médaparenta ser de curta duragdo: apenas 2,5 dias no caso de Castelo Badaco, alinh
com a &jido Centro mas abaixo da média nacional (3,5 dias), refletindo alguma dificuldade em reter o
turista por mais tempo.

Como aspeto positivo, ressalt fraca sazondlide que catariza a procura turistica dirigaa
Castelo Branco. Apenas 30% das dormidas ocorrem no Verdo, enquanto-adiovaarsha
sazonalidade ja representa 45% das dormidas.

Do ponto de vista daferta turisticao alojamento de Castelo Brancanege, em termos de
capacidade (numero de camas), de forma homogénea entre hotéis e pensfes, nBim total de
estabelecimentos (dois dos quais hotéis), aparecendo as outras tipologias de estabelecimentos
claramente sukpresentadas face ao padrao regional

Castelo Branco nao difere muito, em termos de capacidade de alojamento (absoluta), dos concelho de
Idanhea-Nova e da Guarda. Esta informacdo tem como fonte o Instituto Nacional de Estatistica e
contempla apenas os estabelecimentos oficialmentadtsspéio Turismo de Portugal, I.P..

Complementarmente CamaraMunicipal de &3telo Branco identifica aindaldjamentosocais

disponiveis no concelho (entre os quaisté/1pousada de juventydeparque de campism@ e
estabelecimentos da categoria outros (felRalidades ainda ndo reconvertidas para as novas
tipologias de turismo em espaco ruradipédnica crescente que temtedzado oTERmM Portugal,

guer em termos de ofedaer de procura, recomenda gua testdéncia que parece verifisarem

Castelo Branco, de aumento da importancia no modelo turistico do concelho, seja monitorizada e
incentivada.

Este produtapresenta um perfil fortemente atomizado, em torno de muitas e pequenas unidades de
alojamentoque, contudo, atraem um perfil de procura exigente, em termos da composicdo e
atratividade da experiéncia de visitacdo e que se mostra normalmente disponivel para participar num
leque alargado de atividades ludicas, desportivas e de lazer. Estaddidppaitiimpanhada pela
predisposicdo para apreciar o artesanato, a gastronomia e a oferta cultural da regido que visita, séo
argumento que conferam TER reconhecimento de virtudes ligadas ao desenvolvimento local e a
promocao das tradicdes, dos saleoss culturas tradicionais enquanto fonte de criacdo de emprego

e atividade econdmica.

FiguralQ Origem das dormigasr pais de residéncia do turista 2012
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Fonte: Anuério Estatistico da Regido Centro, 2013
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Figurdl Sazonalidade, estada média e grau de internacionalizacao dos béspédes
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Fonte: Anuério Estatistico da Regido Centro, 2013

Figural2 Distribuicdo da capacidatiealojamento e nimeeoastabelecimentos hoteleiro2@h2
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Ao relativizaise a capacidade de alojamento face a populacdo residenteseleteta maior
especializacdo no turismo por parte de ldaNloa, em comparacdo com Cafledmco e Guarda.

J& as taxas de ocupagi@ma dos trés concelhos em analise (26% em Castelo Brarsmpasitleam

longe da média nacional (39%), sugerindo a existéncia de um ainda relativamente longo caminho a
percorrer na estruturacdo competitiva deypos turisticos e na sua promog¢do nos mercados de
destino.

A andlise conjugada dquilibrio entre a oferta e a proctregluz o grau de ajuste existente entre o
potencial de mercado apreendido pelos agentes econdmicos e a capacidade efetiva de atracdo de
turistas, que é influenciada por diversos outros fatores para além da capacidade de alojamento (em
namero de camas) e das tipologias de alojamento disponivel (modalidades de alojamento), como seja a
diversidade de opc¢des de visitaco, lazer e expetiéncias

Comparando o ano de 2001 com 2012, vaiioa Castelo Branco uma situacdo em que a dindmica da
oferta (dada pelo crescimento da capacidade de alojamento), embora reduzida (6%), € superior a
variacdo da procura (dada pelo nimero de dormidas), denelstasitltima de sinal negati209%).

Existe algum contraste na evolugdo dos concelhos de Castelo Braredodamh&uarda em
comparagdo com o padrdo RegidaCentrq que apresenta um dinamismo da oferta de alojamento
elevado e alinhado com osmienento da procura.

Figural3 Capacidade de alojamento por habitante, taxa de ocupacéo e proveitos de ep@8Eato

55

45
=
ZT 40
H
o]
‘G g 35
g
2 & Guarda
g = 30
o e Centro
=
<
s 25
*
o
[
20 Castelo Branco
Idanha-a-Nova
15
0 10 20 30 40 50 40 70

Capacidade de alojamento por 1.000 habitantes

Maior especializacdo em turismo

~
-~
As bolhas aumentam com os proveitos de aposento por cama
Fonte: Anuéario Estatistico da Regido Centro, 2013

R_ANO DIDESENVOLVIMENTORISTICOECASTELO BRANCID15 - 2025

RELATORIBNAL JULHO15 16



CEDRU

Figurdl4 Dinamica Ofertas.Procura taxas de varia¢cao do nimero de camas e de doentide2001 e 2012
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IL.3. FATORES DE DINAGAO E DE COMPBAIDADE TURISTICA

O caréter global da caded® valor do turisnfiwa patente na dimensdo exportadora das atividades

gue se agregam em torno dela. O turismo agrega um dos conjuntos de atividades que mais contribui para
as exportacdes mundiais. Se, por esta via, se torna inegavel a sua integregdado®s
intemacionais e inquestionavel  f@a sua natureza assumir um caracter global, por outro lado,
também é inquestionavel o seu cunho marcadao@nisto €, marcagelas carateristicas da sua
localizac&o territorial.

A especificidade do imo, atividade transversal onde importa compredéndepaabilidade da
competitividade das empresas da competitividade dos tergidpiica como se tem vindo a
manifestade forma mais mitigada nedtar gequadro global da reorganizacao e rdblisgdo do

poder econémico a escala mundial entre economias ditas avancadas e economias ditas emergentes.

A cadeia de valor do turismo é global, encontsgna® suas atividades em diferentes locais do mundo.
Por exemplo, é clara a coexisténcia de ogemdaristicos nos principais paises emissores (paises
desenvolvidosPD) e um forte potencial de crescimento do exercicio das atividades finais da cadeia de
valor em economias emergentes.

Todavi a, a natureza do npr oabwelkims nmulliplicadotes ma® 6 e
economias locais/regionais/nacionais levam a que qualquer estratégia de sucestr EESC0
pelo aumento da componente local/regional/nacional na cadeia de valor.

Neste quadro, aBlC desempenham um papel fundampentatem que a oferta turistica dos varios
paises e regides esteja acessivel de forma direta aos potenciais clientes, possibilitando uma divulgagéo
da oferta turistica mais auténtica e completa, acompanhada da respetiva comercializacao.

A cadeia de valorodturismo comporta uma importante singulandadse materializa num produto
fisico, mas antes num conjunto vasto e articulado de servicos prestados. As atividades turisticas
constituem atividades heterogéneas, intangiveis e pereciveis, condp@xi#teras entre si.
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A informagaaepresenta um elemento fundamental ao bom funcionamento da oferta turistica, sendo
crucial para a saampetitividade

Como ponto preliminar & andlise e interpretacdo dos fatores de dinamizacdo e de competitividade
turisica, encontrae a necesséria estabilizacdo do seu quadro concetual de suporte que, para além da
definicdo dos conceitos de cadeia de valor do turismo e de produto turistico, abrange também uma
identificacdo metodoldgica das tipologias de atividadeslesida cadeia de valor sigtor Assim:

¢

(@)

o

Cadeia de Valor do Turisatrange aconjunto de atividades de valor acrescentado que, de
forma articulada, permitem que o produto tueitt{a disponivel para 0 consumo;

Produto Turisticabrange oconjunto d® elementos tangiveis e intangiveis centrados numa
atividade e destino especificos que, podendo ser comercializado, direta ou indiretamente, motiva
as e@slocacdes, gerando uma procura;

Os elos da cadeira de valor do turismmjugam quatro tipos de atividades: atividades centrais,
atividades conexas, atividades potenciadas e atividades da orbita da oferta turistica. A figura
seguinte ilustra a sua articulagéo:

7

i Atividades centraigsto €, atividades com um papel estruturantadeia de valor.

Correspondem, em geral, as atividades em que o visitante/turista se envolve diretamente,
comecando no planeamento da viagem e abrangendo as questdes logisticas da deslocacéo e
estadia;

Atividades conexaisto é, atividades com uma#elainda direta com a oferta do produto

turistico mas que ndo desempenham necessariamente-cimaveapetiuem as atividades

gue suportam a eficacia do sistema de planeamento efetuado pelo visitante/turista (reservas,
acessibilidades e transportes)as mtambém abrangem atividades que moldam
significativamente a experiéncia e a memoaria de viagem (lazer, entretenimento, cultura,
compras, saude);

Atividades potenciadaisto €, atividades com relacfess indiretas com a oferta do

produto turisticomasque sdo condicdo necessaria para a sua exiséémaizgem a

dinAmica mais alargada de setores que suportam as atividades conexas das atividades centrais
do turismo, e de cuja densidade e capacidade de afirmacdo depende fortemente o destaque
gue determiiias regides atingem, para além das condicfes naturais e paisagisticas. Pode ser
exemplificado pela influéncia do dinamismo da indudstria alimentar na afirmacéo e projecéo
gastronémica de uma regido; pela influéncia da vitalidade das industrias datiueais e ¢

na concretizacdo de um bom programa de oferta cultura e de entretenimento; ou pela
influéncia da diversidade e modelo organizativo do comércio a retalho na dindmica de
vendas de produtos diversos, dos produtos regionais as lembrancasesitsrigtitnt

Atividades da 6érbita da oferta turististo €, atividades que consubstanciam areas criticas

para o desenvolvimento do turismo (areas, de algum modo, transversais a outras cadeias de
valor). E o dominio das condic¢bes transversais dessugestnvolvimento de base local e

regional, e que abrangem desde a eficicia do sistema de ensino e formacdo na moldagem de
recursos humanos empreendedores, criativos e com iniciativa, até ao conjunto de vetores de
caracterizacdo urbana e rural que confexaracter e identidade ao patrimoénio e a histéria

local, e, no seu conjunto, até aos diversos canais e veiculos de promocao
local/regional/nacional e, em particular, a sua capacidade de estruturagcdo de produtos
turisticos e de promover os mecanismosdaequsua divulgacdo, promocao e marketing.
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Figurdls Fatores de Dinamizacédo e Atratividade Turistica
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1.3.1E/OLUCAGRECENTE A NIMAUNDIAL

Ao longo das duas ultimas décadastise a uma forte expanséo das viagens e turismo. Em 1980, 277
milhdes de pessoas faziaiemo fora do seu p&B0 milhdes em 199%is de mil milhdes em 2013.

As pojecdes apontam para aumento (d@rn de turistas internacionais de 3,3%/ano entre 2010 e
2030, atingindo, 8 milhdemm 2030.

Esta forte expanséo associada a diversificacédo e internacionalizacdo dos mercados emissores traduziu
se numa progressiva erosao da posicao largamente doaraastegonomias mais industrializadas e
desenvolvidas da OCDE e, em particular, para as economias eurppei@sai®slestinos turisticos

do mundo séo a Franca, EUA, Espanha, China e Italilpvossiestinos turistieosergentes nas

Ultimas seidécadas colocam desafios aos tradicionais destinos da Europa e América do Norte.

As economias avancadas captavam 68% das chegadas anuais de turistas (296 milhdes) em 1990,
viram essa propor¢cdo descer para 53% (523 milhdes) em 2011. Esta teddiaci déice

acentuar no futuro préximo, produzindo seguramente uma ultrapassagem consolidada das economias
avancgadas pelas economias emergentes enquanto destinos turisticos, com a proje¢do para 2030 a
apontar para cerca de 43% (772 milhdes).

Esta evoudio favoravel foi liderada pelas regides da Asia e Pacifico, que registaram um ritmo de
crescimento muito rapido: aumento de 7% nas chegadas internacionais, equivalente a mais 16 milh&es d
chegadas, seguinge o continente africano, que exibiu um awe&dn mais trés milhdes de turistas,
ultrapassando os 50 milhdes de chegadas pela primeira vez.

A Europa, como grande poténcia turistica mundial, esecantigentro desta grande viragem que se

vai fazendo, mercado a mercado, a velocidades difereridd#io Europeia viu a sua quota na

captacdo dos fluxos mundiais de turistas-ssjuezitre 1990 e 2011, de 53% para 39% (passando de

230 para 385 milhdes de turistas). Os paises da Europa do Sul e do Mediterraneo resistiram melhor nc
mesmo periodegistando uma quebra mais suave na quota como destino turistico (de 21% para 19%),
gue correspondeu a uma duplicagéo das chegadas de turistas (passando de 90 para 182 milhdes).

R_ANO DIDESENVOLVIMENTORISTICOECASTELO BRANCID15 - 2025
RELATORIBNAL JULHO15 19




CEDRU

A nhdustria do turismo é uma das que apresenta maior crescimento no saurdio. cipe

economico, as receitas estimadas do turismo internacional em 2013 estabeleceram um novo recorde ng
maior parte dos destinos turistk®eceitas do turismo internacional atingem 1,159 bilhdes de dolares

(42% na Europa). Traduzem os gandpsiises de destino, das despesas em alojamento, alimentacéo

e bebidas, transportes locais, lazer, compras e outros bens elsnavigggortacdcem termos
macroeconOmicoAs receitas espelharam o crescimento das chegadas de turistas, cresgendo cerca

4% em termos reais em 2012, atingingdovo recorde deDZ5 mil milhGes de dolares a nivel mundial
(correspondente a 837 mil milhdes de euros).

Por regido, a Asia e o Pacifico, a América e Africa apresentaram taxas de crescimento em torno dos 6%,
engqianto a Europa registou uma subida de apenas 2%. As receitas no Médio Oriente continuaram em
gueda {2%), em linha com o declinieldel% registado no ano anteAcEuropa mantém a maior

parcela (43%) de receitas provenientes do turismo interrsegjoiradse a Asia e o Pacifico, que

obteve 30% das receitas internacionais, e o continente americano, com 20%.

As despesas dos visitantes internacionais em alojamento, alimentacdo e bebidas, transportes locais,
entretenimento e compras representam uttartepoontributo para a economia de muitos destinos,
criando oportunidades de desenvolvimento e de eniregoerca de 90 paises, as receitas do

turismo internacional representaram mais de mil milhées de dolares em 2012.

Figural@ Turismo internacio@ojecbesle n.° turistas) Figural7 Turismo internacional (receitas)
2.000 1.200
Milhées 1.809 Bilhes 1.070 1.159,.,
Turistas o us$ Délares 4
® por turista
i 1.000
1.600 0
J 800
1.200
600
800
400
400 262/ 604
434 s Bilhdes Délares
MI|.h6es délares por turista
0 0

1990 1995 2000 2005 2010 2012 2013* .. 2020*2030* 1990 1995 2000 2005 2010 2012 2013*

Fonte: UNWTO, 2014

11.3.2LEITURA DAENDENCIABSTRUTURAIS NDBSTINOJURISTICOAPLICADA EOMPETITIVIDADE DO
SETOR

A quota de mercado dos novos destinos turisticos (Médio Oriente, Asia/Pacifico, Europa Central e de
Leste, América Central e do Sul, Africa Subsaariana) tem vindo a aumentar de forma sustentada ao longo
dos ultimos vinte aneaguantaegifes com maiowvel de maturidade na atividade, tais como a

Europa Ocidental, a Europa do Sul e Mediterraneo, a América do Norte e as Caraibas, tendem a
revelar taxas de crescimento menos dinamicas.

Esperase que o volume de chegadas internacionais atinja mais duilb&€srein 2020, de acordo
com o ATuri s mo 2020 Vi sionbo, numa previ s«o e
desenvolvimento do turismo ao longo dos 20 primeiros anos do novo milénio.

Prevése que as trés principais regides recetoras de turistasaveahaem 2020, a Europa (717

milhdes de turistas), a Asia Oriental/Pacifico (397 milh&es) e a América (282 milhdes), seguidas de Africa
Médio Oriente e Asia do Sul. Por outro lado, sstim# a Asia Oriental/Pacifico, a Asia do Sul, o

Médio Oriente dfrica venham a registar recordes de crescimento, com taxas médias anuais superiores
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a 5%, comparativamente com a média mundial de 4,1%. As regies supostamente com maior nivel de
maturidade, Europa e América, poderdo apresentar valores abaixo dédidaaxds orescimento
mundiais.

A Europa devera manter a sua elevada quota a nivel mundial no que se refere ao numero de chegadas,
prevendese, no entanto, uma queda dos 60%, registados em 1995, para 45%, em 2020. A OMT prevé
ainda que, muito proximamemtdmérica venha a perder o segundo lugar para a regido da Asia
Oriental/Pacifico, que ird receber 25% das chegadas mundiais em 2020, com a América a decair dos
19%, registados em 1995, para os 18%, em 2020.

O turismo devera apresentar taxas elevadas stémemneto no futuro, quer no que concerne a
mercados tradicionais, como os EUA e a Europa, onde ainda existe um grande potencial de crescimento,
quer relativamente a mercados emergentes, tais como a China, a India e os paises do Golfo Pérsico.

Concluise, asim, que, apesar da procura turistica global estar a aumentar, o nimero de destinos e a
capacidade global estdo a crescer ainda mais rapidamente. Os paises emergentes, em particular,
enfrentam grandes desafios. Para conservarem a sua quota de rlestadis, wsis desenvolvidos

e mais dependentes do turismo terdo que responder a concorréncia, aumentando a qualidade e
diversificando os seus produtos e mercados alvo, de forma a ajustar a oferta turistica a crescente
diversidade das necessidades e expastdos consumidores.

11.3.3 FATORES DEOMPETITIVIDADE OORISMO PEIBAPACIDADE DRESPOSTA A$ENDENCIAS
ESTRUTURAIS @KERTAURISTICA

Tenvindo a verificaseuma internacionalizacao crescente das atividades, em particular, ao nivel das
cadeiasoteleiras, cujo centro de decisdo se situa no pais da respetiva sede, levando a que as ligacdes
com as comunidades locais onde se implantam sejam relativamente reduzidas. Prevalece, contudo, &
fragmentacédo da oferta a este nivel.

As alteracGes da estratde mercado apontam no sentido de uma maior concentragao:

¢ Intggracdo vertical de alguns stdiss, refletindge em estratégias corporativas de alguns dos
maioregl/ayer{muitos operadores turisticos estdo a comprar agéncias de viagens, hotéis e linhas
charter; varias companhias aéreas utilizam os seus voos charter para ganhar influéncia sobre
operadores turisticos e agéncias de viagens);

(@)

Integacao horizontal de alguns stdres, designadamente ao nivel dos operadores turisticos
(atingindese uma forteoncentracdo mundial), do subsector das agéncias de viagens (para fazer
face a crescente concorréncia que se faz sentir entre elas, resultante do progressivo esvaziamento
do seu papaa cadeia de valor), do subsdas companhias aéreas (via aliantatgias) e

do subsector das unidades hoteleiras (quer através de fusdes e aquisiedaekarpses de

natureza diversa);

¢ As novas formas de distribui¢cdo (Internet) que se tém desenvolvido facilitam a comparabilidade de
precgos e produtos, tornandmercado mais competitivo e transparente, pela facilidade de aceder
a informagé&o sobre destinos e progutos

¢ Temse verificado uma redugdo progressiva dos custos de transporte (sobretudo aéreo) pela
eliminacdo de intermediarios e pela existéncia de'mages

¢ Potencial forte impacto das alteragdes climéticas na oferta dos diferentes destinos turisticos: estes
efeitos poderéo estar associados a temperaturas mais elevadas, a diminui¢cdo da espessura de neve
e diminuicdo dos glaciares, a aumento da freqeéntéasidade das tempestades fortes, a
precipitacdo reduzida e evaporacdo aumentada em algumas regifes, a frequéncia aumentada de
forte precipitagdo em certas regides, a subida do nivel médio do mar, a aumento da temperatura
da superficie do mar e a alé@es na biodiversidade terrestre e marinha, a fogos florestais mais
frequentes e de maior dimensé&o e a alteracdes no solo que acarretam implicagbes diversas para o
sector consoante a zona do globo.
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1.3.4.FATORES DEOMPETITIVIDE DOTURISMO PEIBAPACIDADE DRESPOSTA A$ENDENCIAS
ESTRUTURAIS RROCURAURISTICA

Por outro lado, destacamas seguintes alteragdes na estrutura da procura turistica:

¢ Alteracdes no perfil etario da populacdo, donde sobressai ndéacite geral de
envelhecimento;

Aumento dos niveis médios de escolaridade e aumento do rendimestaddigmmilacao
jovem, com imgia nitido nas preferéncias de destino turistico e das correspondentes opcdes de
lazer e ocupacao do tempo;

Menor tempo disponiypalra lazer por parte da populacdo ativa, sobretudo concentrado, o que
permite explicar a preferéncia tendencial por periodos de férias mais curtos e mais frequentes;

Estabelecimento de negécios a uma escala global, que acentua a motivacamdezidagem
pelo trabalho e negécios;

Maior e mais facil acesso a informacao, que tem vindo a conferir exequibilidade e protagonismo a
capacidade de awarganizacdo da viagem por parte do turista;

¢ Maior diversidade de interesses da populagdo na predispasic&@mgens tendencialmente
tematicas: maior interesse da populacao em questdesdultdaisy maior preocupacdo com a
saude, bemstar e atividade fisicos;

Valorizacdo da autenticidade e da vivéncia de experiéncias por parte do turista;
Maior consiencializacdo dos problemas ambientais;

Maior acessibilidade a destinos longinquos, em virtude da reducéo dos custos do transporte aéreo
(em 2012, 52% das chegadas internacionaisel@eetnansporte aéreo, segundo a OMT)

Os segmentos de produtos/ntesgue tém vindo a registar uma importancia crescente sao:

¢ Turismo sénior (impulsionado pelo envelhecimento da populacdo; valoriza o conforto/descanso;
estd associado a um maior nivel de despesa e pode estar articulado com 0s segmentos turismo
gastronémie turismo de saude);

Turismo de saude (associado a crescente preocupacdo com saldsstas feiro,
consubstanciande nos SPA, termas, etc.);

Eco turismo (muitas vezes associado a pratica de desportos de natureza e ao turismo de aventura);

Turismoaleventos (cujo foco sdo os eventos cultaspistaculos de musica, exposicdes de arte,
etc. - ou eventos desportivos, atraindo diferentes camadas da populacdo, conforme as suas
preferéncias e gostos);

¢ Turismo de negdcios (estimulado, por um ladgippalzacéo da atividade empresarial e, por

outro lado, pela emergéncia de uma nova cultura empresarial; as viagens de turismo podem, por
exemplo, fazer parte do pacote de recompensas das empresas ou constituirem um veiculo
privilegiado para o estabeleeito de negécios);

¢ Turi smociabrebkdan ¢ a B rescente perce-«o0o do pouco
turistas prefiram viajar mais vezes ao longo do ano, mas com estadias mais curtas, 0 que passa pele
visita a cidades, explorando o seu patritm&tdoico/cultural);

¢ Turismo religioso (associado ~ =exist°ncia de
Curiosos).

Estas tendéncias observadas ao nivel da procura conduzem a emergéncia e desenvolvimento de diverso:
segmentos turisticos (esposta a novas motivagdes), o que se reflete num leque muito mais variado em
termos de oferta do que no passado.

Adicionalmente, esta procura mais diversificada permite contrariar a forte sazonalidade que
tradicionalmente marcava o turismo, obtndmtanto, niveis de eficiéncia superiores.

A tradicional motivacdo para o turismo, ou seja, 0 gozo de férias, priviegEndegmentos
sol/praia, comecou a perder importancia relativa.

O novo perfil de procura (novos segmentos) e o recurso a TIQjlevas \dagens de turismo nem
sempre sejam organizadas por uma entidade exdgena ao turista ldgsdd awtorganizacao.

(@)

(@)

o

o

o O O

(@)

o O
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ll.1. AVALIACAO DRERTA
[11.1.1. RECURSOBRMAONIAIS

Recursos Patrimoniaistéresse historico e cultt

Jardim do Paco Episcopal, de estilo bariogmortante valor identitari
Composto por balcGes e varandas ladepdr
simbdlicas estatuas de granimcontrarse
também varios lagos com repuxos e jogos de
0 que dota este espaco de tenigticas Unicas
nivel nacional.
Para além de se apresentar como um dos pri
elementos de oferta cultural da regido, desem,
também um importante papeadstrutura identitari
local, sendo um dbgyares ancomdo concelho. A
sua localizacano contexto urbano atribilie um
posicionamento estratégico que, devidan
articulado com outros recursos patrimoniais (I
Francisco Tavares Proenca JunaqueP da
Cidade e Museu deté\ Sacra no Convento ¢
Graca) pode permitira constitgdo deum nuclec
policéntrico relevante na oferta turidtical
Apesar de datar do século XVIII, tem
assegurada a conservacao dos diversos eler
gue compfem gardim, através de obras
restaurostendo até sidgonstruidaim centro de
interpretacdo que apo@enriquece a fruicdo d
espaco as visitantesTalpermite considerar es
equipamento como perfeitamente adequadc
padroes de exigéncia turisticeypando um Iug_a " Jardins do Pago Episcopal
importante na lista de recursos patrimatda (Fonte: CM de Castelo Branco)
Castelo Branco.

Museu Cargaleiro e a valorizagéo do Centro Hist

O Museu Cargaleiro é um dos mais rec
equipamentogulturais do municipio. Tutel
pela autarquia, o seu principal objetivo

divulgacéo, estudo e conservagdo das pece
compdem a Cole¢éo de Arte dadacdo Manue
Cargaleiro. Neste contexto podem sel
encontradas no museu exposi¢bes de ce
temprario ou temporario de longa duracgéo.

A sua localizacdoo Centro Histériggermitiu
recuperar urbanisticamente o tecido edifi
envolvente, o0 que se enquadra na valoriz
desta area da cidade. Tal como o Museu Fre
Tavares Proenca Junior, &mbo Muse
Cargaleiro ocupa um edificio de inter
patrimonial, conhecidocono Solar dos
Cavaleiros, que data do século XIX e qt
recuperado no ambito da criacéo e instalacgé
museu. Este equipamento veio ampliar a
cultural na cidade, tengwoporcionado um
melhoria na zona histéricgue se constiti
também como uma area de interesse turi
cultural relevante Com esta intervengao

Centro Historico ganhou uma nova central
no contexto urbanpbem como ao nivel da ofe
de equipmentos e respostas sodgiigue, comr (Fonte: CM de Castelo Branco)
0o museu, foram construidos um parqt

estacionamento subterraneo e um anfiteatro

= .G & 1% s
Museu Cargaleiro
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Museu Francisco Tavares Proenca Junior, nediitigado Paco Episcoj

O Museu Francisco Tavares Proenga Junio
dos espacos do municipio com expos
publicas permanentes. O museu existe desc
embora tenha tido o seu inicio noutras instal:
Relne um espélio que observa p
arqueologicas, provenientes daeg@d de
Francisco Tavares Proenc¢a Junior, arquendl
um dos principais impulsionadores do muset
de arte antiga proveniestdo recheio do Pag
Episcopa¢ os conhecidos bordados de Cas
Branco. Existe também uma GHstw@a de
Bordados Regiais enquadrada no percurso
visita que permite assistir a manufatura
pecas de artesanato.

Para além do valor cultural das obras e peg
exposicdp o proprio edificio que alberga
museu constigé como um imovel de intere
turisticotendosido construido entre 1596 e 15
estando classificadomo Monumento Nacion:
Em 177Xkerviu como paco de residéncia
Bispos de Castelo Branco, tendo também
ocupado pelo Liceu Central e a Escola Com
A partir de 1971, e apos interveng@o
adaptacdp passou a ser ocupado pelo Mu
Francisco Tavares Proenca Junior.
recentemente sofreu um conjunto de obras
dotaram das condi¢cdes necessérias para
afirmacdo enquanto espaco de atracdo cu
por exceléncia.

Museu Franais€avares Proencga Janior
(Fonte: Siti@nlineda CM de Castelo Branco)

Museu de Arte Sacra Domingos Santos Pio no Convento

O Convento da Gracgelas suas caeaisticas
arquitetonicas e dielo a proximidadeoaPaco
Episcopal, podmnstituise como uma importa
porta de entrada na cidade.

O espdlio em exposicdo neste muselado
pela Santa Casa da Misericqrdisserva peca
de arte sacra originarias do século XVI ao ¢
XX, algumas delas de elevado valor artistico
suas carateristicas e pelo tipo atiggos em
exposicdo, este museu proporciona uma
complementar a existente nos equipan
culturais vizinhos, o que pode contribuir pi
diversificacdo do publiedvo da promocar
turistica e culturalbaastrese. A juntar a es
fato, esta a relevancia arquitetonica do pré
convento, cuja constru¢do original remont
século XVI. Entre os séculos XVII, eexighl a
sua reconstrucdo e ampliaciee conferiram a
edificio a estrutuedual.

O musepode beneficiar dseu posicionamen
no contextoda oferta cultural e turistica
cidade, bem como da sua relevancia no col

do turismo religioso. Convento da Graga

(Fonte: Siti@nlineda CM de Castelo Branco)
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Museu d@€anteiro alarga a oferta cultural a vila de Al¢

A existéncia de equipamentos museolégica
se esgota apenas na oferta cult
proporcionada pela cidade de Castelo Bra
uma vez que o Museu do Canteiro se locali
vila de Alcains, assuminda posicdo central
escala concelhia.

Este museancentra sua exposi¢do permane
na pedra e nos temas relacionados col
técnicas e instrumentos usados para trabalh
elemento que desempenhou um importante
na histéria social e econdémica desta vila.

O Solar Ulisses Pardal, edificio também cant
por Solar dos Goulbes, que teve a sua orige
século XVIg onde se encontra museuO
edificio 6i adquirid pelaCamaraMunicipal enr
2001e classificado como imovel de inter
publico em 2002, tendo sofrido obras
adequacao para responder de forma satisfe
a missdo que atualmente desempenha,
aberto portaem2005.

O posicionamento deste equipamento b
contexto concelhio pereniue seja facilmen ’ Museu do Canteiro
acessivel a partir de todos os fluxos turisticao (Fonte: CM de Castelo Branco)
origem ou destino na zona Norte do congelt

que lhe confere uma posicdo privilegiade

captacao deisitantes

Castelo, Miradaro de S. Gens e Igreja de Sta. Maria do Ci

O castelo e a torre dos templarios serd
elemento identitario que ha mais temg
associado a cidade de Castelo Branco. /
origem remonta ao inicio do século
encontrandse atualmente com uma prese
bastante reduzida, fruto das diversas camy
de destruicdo a que foi sujeito durante os s
XVII, XVIII e XIX. A posicdo cimeira ghen
constituise como um ponto estratégico em te
cénicos.

No interior da muttz erguese a Igreja de San
Maria do Castelo, que apesar de se encc
encerrada, tem no seu interior alguns tamu
interesse histérico, como por exemplo o de
Roiz, famoso poeta do século XVI, natur
Castelo Branco. Esta lIgreja, antige s
freguesia, foi destruida e reconstruida por di
vezes. Também nas imediacbes do Cas
possivelmcontrar o Miradouro de S. Gqus, a
semelhanca do Parque da Cidade, foi alvo d
requalificacdo no ambito do progreP@LISA
sua funcaoigial mantevee tendase intervindc

nos elementos que embelezam o localseias ?‘C>telow
aquS|b|I|dades 0 que tornou mais facil a VIE (Fonte: Siti@n/ineda CM de Castelo Branco)
Miradouro por parte de pessoas com mobili

reduzida. A localizagdo dest#8s estruturas

pode funcionar como porde partida ou de

chegada de um roteiro turistico que passe

principais pontos culturais da cidade.
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A lIgreja de S. Miguembém conhecida por
Catedral de Castelo Bran@ o principal imow:
de carder religioso da cidade. Passou por v
fases de construcdo, que vao desde o sécl
ao século XIX. A fachada caracteezgela
simplicidade, sendo poucos o0s elem
decorativos que a ornamentam, resultad
escassez de meios disponiveis a data c
construcéo.

A Igreja de S. Miguel surge também assoc
uma tradicdo natalicia relacionada com
Madeiros, fogueiras de grande dimenséo &
na noite de Natal, udl que se mantém vivo
pouco por toda a regido.

A localizacdo deste templo representa um |
de transicdo entre a zona norte da cid
composta pelo Paco Episcopal, Jardim, Par
Cidade e Museu de Arte Sacra, o Centro His
e 0 Centro Civicmnde se encontram o Cen
de Cultura Contemporanea e o Cine Teatro.
Para além dissos atervencdes realizagana
envolvente, nomeadamente no Jardim do La
Sé, na exposicdo de parte do troco da mure
no edificio antigo dos correios, que dispd
espaco proprio para exposicdes, proporcion:
uma valorizacdo territorial da qual a Sé Cat:
pode benefiar emtermos de enquadramel
cénico

CEDRU

Igreja de S. Miguel, Sé Catedral da cit

Sé Catedral
(Fonte: Siti®n/ineda CM de Castelo Branco)

Ermida e Romaria em honra de Nossa Senhora de |

A Ermida de dd$sa Senhorade Mércules
encontrese nos arredores da cidade, ja fore
seu perimetro urbano. Apesar de nédo |
registos precisos, estiggaque a sua fundag
tenha ocorrido dunée o século Xlil. Devido
fato de ter passado por épocas de culto distir
templo apresentam conjunto de sobreposic
de caracteristicas e estilos que lhe conferel
arquitetura e configuracdo particulsendo
notéria a transicdo do estilo romanico pal
gotico. Durante o século X&$l suas pared:
interiores foram revestidas de azulejos, 1
também sofrido véarias intervencdes
conservacdo ao longo dos séculos XVl e X
Desta ermida ndo se pode dissociar a ro
realizada anualmente, na terceiréeBa seguint
ao Domingade Pascoa, feriado municipal.
festejos tém o0 seu inicio faféra anterior €
prolonganse até 3 feira, o que faz com este ¢
um evento de cariz concelhio e 0 de n
relevancia no contexto religioso.

A coincidéncia de datas desta romaria doos |
acontecimentos de teor semelhante, cor
romaria da é&hoa do Almurtdo, em ldahe
Nova, possibilita a promocéo de fluxo de tul
religioso com beneficios supra municipai
importaria explorar.

"i

i 1 _
Ermida de Nossa Senhora de Mércules
(Fonte: S& Onlineda CM de Castelo Branco)
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A Capela de Nossa Senhora da Piedade é
exemplarde arquitetura religiosa que se pc
encontrar na malha urbana albicastrens
origem deste templo remonta ao sécylsok\d
invocacgéao original de S. Gregorio.

A sua principal atracdo sdo os painéis de az
que revestem o seu interior, doadas fpaiilia
do Doutor Francisco Rafeiro, em 1739. M
azulejos de composicdo figurativa e narre
estdo representadas cenas da vida catolica,
por exemplo, a adoragdo dos Reis Magc
Ultima Ceia, o Mistério da Virgem ou a im.
dos Apdstolos. Opainéis de azulejos qt
revestem as paredes do templo represente
dos mais importantes conjuntos azulejare
estilo joanino da Beira Baixa.

O edificio, classificado como imével de intel
municipal desde 1982, recebeu obras
conservacdo recentemente, tendo tamn
beneficiado das alteracdes que o ProgP&his
provocou no centro civico da cidade, ¢
beneficios para o seu enquadramenioocén
posicionamento relativo face as acessibilic
entretanto criadas.

CEDRU

Capela de Nossa Senhora da Pieda

—

s M AN S S S NSNS
Capela de Nossa Senhora da Piedade

(Fonte: CM de Castelo Branco)

Cruzeiro de Séo Jodo (Monumento Nacional), estatuas e chai

O cruzeiro de S&o Jodo é o outro Monum
Nacional que se encontra na cidade. A
construcdo tesea dado durante o século XV
teria como principal objetivo assinalar a pres
nas imedia¢cfes de uma igreja com invocacé
Jodo. O Largo onde o cruzeiro se encontr
alvo de uma remoded® profunda que troux
beneficios claros ao enquadramento cénico
monumento.

Para além do cruzeiro, existe um con
significativo de chafarizes e fontanarios

apesar de ndo estarem oficialmente classific
tém algum valor patrimonial eréste publico
Ainda assim, como alguns destes eler
patrimoniais ndo se encontram explicitar
enquadrados enquanto recursos de inte
turistico ou cultural acabam por pa
despercebidos e por ser colocados numa pc
secundaria face aos pijrais equipamentos |
interesse turistico e relevancia cultural da cid
Para além destes, € possivel encontrar al
pecas de escultura, das quais sdo exempl
relevante a estatua de Amato Lusitano, no C
Civico, a estatua da justica, junttribunal e o
busto de Vaz Preto, no Largo da Sé. Num r
mais modernista e contemporémeontrase

junto ao centro civieopecgaStairway to Heaver
vencedora do prémio Tabaqueira 2001, do

Didier Faustino.

Cruzeiro de S&o Jogo
(Fonte: SétiOnlineda CM de Castelo Branco)
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Palacio dos Viscondes de Portalegre, antigo edificio do Govel

Na Praga do Municipépossivel encontrar dc
imoveis classificados como de interesse p
ilustrativos da beleza da arquitetura
senhorial. O Palécio dos Viscondes de Portzs
erigido em 1743, é um deles. Este palécio
enquadrado no impulso de construca@o dias
muralhas que se verificou na cidade durar
séculos XVII e XVIII. Inicialmente propriede
familia Fonseca Coutinho, viria a ser adq
pelo Estado em 1888, tendo sido ai inste
diversos servicos publicos, sendo de part
destaque duncionamento do antigo govel
civil.

No seu interigmerecem realce a sala da mu
e outros elementos de destaque artistico, cc
saldo nobre e um quadro a 6leo de um dos a
proprietérios.

Desde a extincdo dos Governos Civis qt
edificio se mcontra expectante, tendo si
adquirido recentemente p&amaraMunicipal
gue passa a ter ao seu dispor mais um €
marcante na memoria identitaria da cidade ¢
um leque de potenciaislizaicdes bastant
alargado

Palacio dos Viscondes e
(Fonte: Siti®n/ineda CM de Castelo Branco)

Solar dos Viscondes de Oleiros, edific@dwaraMunicipal

A par do Palacio dos Viscondes de Portalel
Solar dos Viscondes de Oleiros € outro exe
da arquitetura senhorial que se pode encont
cidade.

O edificio tera tido a sua origem no séculc
uma vez que a sua configuracdo era ja visi
des@ho da fortaleza da cidade feito por Du
de Armas nesse século.

Ainda assim, a configuragdo atual deste im¢
interesse pulblico fibie dada pelas obras
requalificacdo ocorridas no século XVII. Em
viria a ser adquirido pela autarquia Jopata
onde se viria a transferir.

O crescimento urbano fez com que o patio fi
deste solar tivesse dado lugar as Avenidas
Alvares e 1.° de Maio, e & Praga do Muni
Recentemente, o imovel foi novan
intervencionado, bem como a sua en@)
tendo sido requalificado um jardim gque tornol
aberto e visivel o espaco entre o edificio
Mercado Municipal, dando origem & P
Centenério da Republica.

Atualmente esta ocupado pelos servigc
gabinetes dedmaraVunicipal da Cidade.

Solar dos Viscondes de Oleiros
(Fonte: Siti@n/ineda CM de Castelo Branco)
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O Solar dos Cunha encorsteana Praga Camde¢
também conhecida por Praca Velha, un
lugares de referéncia do Centro Histdrico
cidade.

Porém, a origem do edificio coincidiu com &
de expansdao da cidade para além das mural
século XVIII. Anicialmente construido para -
habitacionais pela familia Guilherme da Cuni
aspeto de casa apalacada € resultado de ¢
de remodelacéo levadas a cabo durante o ar
1870.

No final do século XMria a ser herdado pc
Alfredo da Mota. Atuadmie o edificio est:
ocupado pelo Arquivo Distrital, tendo ¢
adquirido em 1993 pela Administracdo Ci
gue, com obras de adaptacdo, Ihe atribuiu
fim.

O seu posicionamento na malha urbana
proximidade a diversos elementos de inte
arquitebnico e cultural faz com que este sol:
encontre numa posicdo central no context
patrimonio com potencial turistico. As obra
beneficiacdo da Praca Camdes e do Ce
Historicg em geralcontribuiram para uma me
visibilidade e notoriedade sioar.

O Celeiro da Ordem de Cristo apresenta
traca simples, quase passando desperceb
tecido edificado do Centro Histérico.

A simplicidade e a quase total ausénci
elementos decorativos torna dificil a definigé
sua época de construgdo, que devera
coincidido com a Ordem de Cristo, duran
século XVI no reinado de D. Manuel I. Aind:
sédo notdrias duas cruzescdsto e uma esfe
armilar. Tendo servido de celeiro publico, nc
do século XVIII passou a pertengzadaaraja
que uma das principais atribuicdes camarai
época era, precisamente, a gestdo dos ce
publicos de modo a garantir o abastatimee
cidade. Na segunda metade do século X
edificio passou a ser propriedade de particuli
Ainda assim, pela idade do imével, pela nc
da funcdo que desempenhou na histéria da
albicastrense, e pelo fato de se encontrar
zona de refé@éncia (Praca Camdes) do Cel
Historico é inevitavel que figure enquanto re
patrimonial de interesse para a cidade.

CEDRU

Solar dos Cunha, atual edificio do Arquivo Di

Solar dos Cunha
(Fonte: Siti@nlineda CM de Castelo Branco)

Celeiro da Ordem de Cristo, na Praca Ca

Celeiro da Ordem de Cristo
(Fonte: Siti®nlineda CM de Castelo Branco)
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Domus Municipaistigo®acos do Concelho de Castelo Br:

O edificio conhecido pobomus Municipal
localizado na Praca Camdesutroimdévelde

relevo no contexto histérico da cidade.

Foi construido no inicio do século XVI e, i
entdq desempenhou um conjunto alarghsd
fungcbes na estrutura social citadina.

arquitetura inicialos principais elementos ¢
melhor se conservam sdo a escadaria, uma
armilar e o escudo de Portugal. E também vi
campanario sobre a porta principal, onde es
colocado um simue anunciava o0 encerrame
das portas da cidade. A sua localizagédo
centro do burgo medieval, foi um dos princ
motivos para, durante algum tempo,

funcionado como Céamara Municipal.
Posteriormente acolheu o tribunal e a cade
municipio. ds recentementi ocupado pela
biblioteca municipal.

Pela relevancia e pluralidade de usos a qu
sujeito este imoéyelconstituse como un
importante marco histérico da cidade, apes:
se encontrar, atualmente, sem aproveitamen

A Casa do Arco do Bispo foi a primeira resid
temporaria dos Bispos da Guarda, na époc
que Castelo Branco estava integrada r
Diocese, 0 que sucedeu até 1771, quanc
elevada a cidade e, consequentemente, a se
Bispado.

A sua origem, localizada no sécu)pod# estar
relacionada com a muralha da cidadeindgis
uma forte possibilidada dua construgdo t
aproveitado a Porta do Pelame, uma das
davam acesso ao interior da cerca.

Devido as suas carateristicas arquitetonicas
cruzamento visual com outros edificios de
cultural também localizados na Praga Cam
Casa do Arco acaba por beneficilr uma
posicdo privilegiada no contexto do Cer
Historico. Se a isto for aliada a sua arquite
gue a destaca claramente da restante r
edificada, fica clara a madia patrimonial qu
este imovel representa.

Neste sentida utilizacdo do imdveara espaca
de exposicdes aberto ao publico permite a
valoizacdo o0 que associado ao caer

identitario do edificioontribui para aumentar
atratividade do Centro Histérico que, com
restantes equipamentos de que dispde, se ci
como um dogrincipais pontos de atragi
turistica local.

- SR
Domusunicipalis
(Fonte: Siti@nlineda CM de Castelo Branco)

Casa do Arco do Bispo e sua arquitetura par

Casa do Arco do Bispo
(Fonte: Siti®nl/ineda CM de Castelo Branco)
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CEDRU

Torre do Reldgio, elemento marcante no contexto cénico dz

Visivel de varios pontos da cidade, a Torr
Reldgio é um elemento incontornavel da pais
albicastrense. A sua origem esta ligade
processo de expansdo da muralha da cidade
vez que a sua localizagdo coincide com
antiga torre da muralha exterior, devidam
adaptada para as novas fasc8urante o sécul
XIX.

O carater identitario que a Torre tem para p
significativa dos habitantes devido & sua con
presenca no quotidiano visual e, em ter
sonoro da cidade fez comCamaraMunicipal
realizasse algumas intervencdes de g
A mais recente incidiu sobre o mecanisn
funcionamento do relégique voltou a fical
operacional.

Apesar de ndo ser um edificio visitavel, ¢
enquadramento em grande parte dos p
cénicos sobre a cidade, fazem da Torre
exemplar arquitetco ao qual a imagem
Castelo Branco pode ser associada, funcior
como um veiculo promotor e de divulgaca
cidade a nivel nacional.

O Centro Histérico constitg como um conjun
urbano de particular interesse turistico ao
concelhio. A presenca de varios equipam
culturais e elementos patrimoniais de inte
historico e turistico contribuem decisivan
para esta valo@ao. De igual modo, o conjul
de intervencdes que tém vindo aesdizadas
pela Camarapermitiram ao Centro Histoéri
ganhar um novo posicionamento na dini
urbana, tornandge um espaco mais apela
para residir e visitar.

Apesar dos episédioslibés vivenciados pel
cidade, sdo notorios varios elementos que 1
sobrevivendo ao passar dos anos. Dentre

sd@o de realcar os varios Portados Quinher
gue se encontram espalhados por toda a are
compdem o Centro Histérico. A arquite
dominante carateriz pela simplicidade e pe¢
auséncia de elementos supérfluos, dotad
elementos decorativos que rementem par
estilo informal que se pode designar

iManuel i n@demp obgenvisaalguins
elementos diferenciadores do tatta dos
proprietarios das habitacoess portados, que
podem apresentar decora¢gbes em alto ouw-b
relevo, indicadores de um maior desa
econdmico do seu proprietario.

E desta combinacdo de fatores e elem
historicosque vao desde a esfera arquitetor
ao dominio socjajue resulta importancia de:
zona da cidade para a sua memoria colet
para a oferta turistica.

o
(Fonte: Siti@nlineda CM de Castelo Branco)

Portados Quinhentistas no Centro Hist

Exemplo de Portado Quinhentista, localizado no Centro Histérici
(Fonte: Siti®nlineda CM de Castelo Branco)
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CEDRU

Convento de Santo Anténio, atual Estabelecimento Prisional Central de Cas

O Convento de Santo Antédiaim elementc
patrimonial de caexisticas particulares devi
as funcbes que, ao longo de tempo,
desempenhando. Foi construido durante o
XVI, por ordem de D. Fernando de Mer
alcaidemor da cidade, de modo a alberga
convento masculino da Ordem dos Capuchc
inicio do século Xi¥i destinado a hospital,
gue ndo veio a suceder, tesofrido obras de
adequacao para fins militares, tendo servic
quartel a diversos BatalhGes do exér
Paralelamente, partes do edificio foram tar
usadas para fins culturais, tendo servido de
tendo albergado até o Museu Francisco Ta
Roenca Junior. Ja no final do século XX, viri¢
ali instalado o Estabelecimento Prisiona
Castelo Branco, o qual ainda ocupa o Conve
Esta sucessdo de usos e as obras de ada
que foram sendo realizadas acabaram
descaraterizar os elem@nt arquiteténicos
originais. Ainda assim, subsistem elemen
carater renascentista e barroco, bem con
porta de entrada para o convento.

A ocupacdo atual do edificio impossibilit
aproveitamento turistico do imével. Ainda as
longo prazo, éxpetavel que o Estabelecime
Prisional venha a ocupar novas instalacoes,
permitira valorizar o imével que, face a sua
histéria, se constitui como um impor
testemunho do crescimento e mudancas da
A CamaraMunicipaja desenvtveu ntengdesm
sentido de adquirir o edificiassim que s
encontre disponivel.

O Centro de Cultut@ontemporanea de Caste
Branco constitase como o eq@mento cultura
de maior impact concelho.

A sua constru¢dmalizaé em 2013, veio dotar
cidade de umestruturaultural que também inc
auditorios para congressos ou eventos mu
una &rea expositiva e uma pista de gelo sint
0 gue confere a este equipamento uma impc
componente multifuncional. Para além dis
especificidade e imponéncia da sua arquit
fazem deste um dos principdiécios dncormdo
concelho© seuwposicionamento na zona cen
da cidade torna facilmente acessivel
gualque ponto. Tendo em conta as teaifsticas
desta infraestrutura, propriedade ©@amara
Municipal, os restantes equipamentos cultL
de vocacdo turistica da cidade podemfibeme
da sua existéncia numa légica derpidade e
de complementaridade Face as suas
carderisticag® importante definir uma estraté
que garanta a sua sustentabilidddego prazo
e quetire 0 maximo prow® das possibilidade
gueoferece.

Convento de Santo Ant6nio
(Fonte Siti@n/inedo Sistema de Inventariacdo do Patriménio Arquitetd

Centro de Cultura Contemporanea de Castelo E

= e

Centro de Cultura Contemporanea de Castelo Branco
(Fonte: CM de Castelo Branco)
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Cineteatro Avenida, equipamento cultural de referéncia histérica para

O Cineteatro Avenida € uma das principais
de espetaculos da cidade que, pela
antiguidade e histotialcupa uma posicao ¢
relevo no patrimoénio identitario local.

A sua construcdo remonta ao ano de 1950,
sido concluida em 1954. Recebeu espetact
teatro e cinema até Agosto de 1986, altura e
o interior foi destruidpor um incéndio. (
equipamento foi recuperado, tendo sido ma
0 seu aspeto exterior, mas requalificada
funcionalidades internas, dispondo de uma s
espetaculos, sala de exposicdes (denominac
da Nora) e espaco ao ar livre para realizatgic
eventos de carateristicas especiais.

Por ter sido um dos equipamentos cultur:
maior relevancia entre as décadas de 50 e
na cidade, desempenha um paguicular na
memodria cultural da populacéo, o que tem vi
ser potenciado através deaymogramacao de
tipologia alargada e de interesse para
grande diversidade de publicos. O
posicionamento central na cidade contribui p
sua valorizagdo enquanto patrimonio
referéncia, podendo beneficiar da proximic
ao Centro de Cultura @mporanea de Castel
branco, fto que pode ser potenciado através
uma gestado eficaz dos contelddos programi
propostos por cada um destes espago:
primeira importancia cultural no concelho.

Na zona envolvente ao Monte de S&o Mart
foram detetados varios vestigios arqueoldc
gue indiciam a ocupacdo daquela area des
Neolitico (000 a. C.). Estes vestigios dt
origem a um conjunto de trabalhos arqueolé
gue resultaram na cléassido daquele lugs
como Imovel de Interesse Publico.

Desta forma, este espaco corgedepor
particular interesse em funcdo da sua rele\
histérica e potencial interesse arqueoldg
constituindo um atrativo de terigticas bastant
préprias.

Faceao seu posicionamento e contexto cé
relativamente a cidade e a Capela de Nosse
de Mércules, o Monte de Sao Martinho apre:!
também potencialidades que podem
exploradas através da criacdo de pequenas
desenvolvidas  pelo  chamado  triéng
arqueologico de Castelo Branco. A sua alti
permitelhe constituse como um ponto ¢
referéncia na regido, podendo igualmente
aproveitado como miradouro para a zona m
Sul do concelho.

Cineteatro Avenida
(Fonte: CM de Castelo Branco)

Estacdo Arqueolégica do Monte de Sdo Mai

e

Monte de S&o Martinho
(Fonte: Siti®nlineda CM de Castelo Branco)
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Edificio do Antigo Colégio de Séo

Devido a sua localizacdo, e d¢ar#sticas
arquitetdnicas, o edificio do antigo Colégio
Séo Fiel pode também ser enquadrado cor
recurso patrimonial deeresse turistico para
concelho.

Este imoével, erguido durante o século XIX,
sua origem na missdo educativa levada a
pela comunidade jesuita. Ao longo do temp
que se manteve em atividadesempenhol
essencialmente  funcbes de educacac
reeducacdo de jovens. Localizado no sop
Serra da Gardunha, existem nas suas proxin
um pavilhdo desportivo e uma piscina, consi
no ambito da atividade do Colégio de Sao
gue se encontra desativado desde o ano de :
O valor patrimonii@ao edificado e a dimenséo
espaco que, na sua totalidade, ronda os 1(
oferecem um elevadissimo conjunto
possibilidades de exploracdo e aproveitam
que permitiriam constituir naquela zona Panoramica do antigo Colégio Jesufta de S&o Fiel
importante polo de atracdo turistica a es (Fonte: Siti®niinedo Sistema de Inventariagéo do Patrimonio Arquiteté

naciaal.O imdvel é propriedade do Estado.

As aldeias e vilas do concelho constituem parte importante do patewaire
As aldeias e vilas integradas no concelhc
Castelo Branco constituem por si s6 um mot
visita A riqueza patrimonial e cultural associ
as tradicdes populares sdo uma oferta bas
atrativa para varios turistas.
Ao longo dos Ultimos an@esnse promovido a
requalificacdo da oferta destes lugares, s
gque quase todos disponibilizam uma p
publica durante o periodo de veraneio, em a
casos complementadas pelas praias fluvie
trabalho desenvolvido por associacbes e gt
locais conflura uma interessante oferta
eventos relacionados com o usufruto da nat
como passeios pedestres ou deeBpdsseios
micolégicos. O interesse desta oferta
enriquecido pela beleza natural que os vale:
rios e ribeiras proporcionam, com edpi
destaque para o patriménio molinolégico gt
pode encontrar ao longo das margens, s
exemplar a recuperacdo do moinho de &g
tracdo animal na Povoa de Rio de Moinho
hébitos e tradicdes populares refletenma
existéncia de varios grupos bdenbos, de ur S n :
nlcleo etnografico, na Lousa, de um Mus ~ Piscina Publica de Salgueiro do Campo
antigo edificio da escola Primaria em Santo . (Fonte: Siti®n/ineda CM de Castelo Branco)
das Tojeiras. Os eventos de teandligioso sac
complementados com a realizacaalidersas
feiras e mostras de divulgacdo dos recur:
hébitoslocais, contribuindo para a atrativide
turistica destes lugares.
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CEDRU

Recursos Patrimoniais de intaratsal e dazer

Piscina Praia, equipamento de refedimeaiate o Vera

A Piscina Praia de Castelo Branco € o pril

equipamento de lazer durante o periodo es

Desta siagdo ndo se pode dissociar o fde,

no Verdo, a regido apresentar valores _
temperaturanédia bastie elevada, o qugera |
uma fae procura por este tipo de equipamen
Neste sentidaea Camaramunicipal desenvolvt
uma infraestrutura com carateristicas Unicas
Ihe permite apresentar um grau de atrativida
nivel regional. Para dar resposta a forte prc
que se tem ragado desde a sua inauguragéo
2004, a piscina oferece qua@Om?2elplano de
agua, cerca de 2@n2 de area relvada,
estacionamento para aproximadamente
viaturas. Também enquadradas nesta es
estdo piscinas cobertas que funcionam di
todo o ano, dando resposta a procura
atividades especificas relacionadas com est
de equipamentos.

Este investimento desencadeou um proce:
valorizacdo da zona envolvente que atualr
contempla um parque urbano com lagoa arti
um parqa de desportos radicais e diver
campos de jogos. Esta dindmica gerou umi
centralidade ao nivel do lazer e da recreaca
zona Oeste da cidadgue importa enquadri
nos restantes espacos de fruicdo publica.

Piscina Praia
(Fonte: Siti@nlineda CM de Castelo Branco)

Parque da Cidade, também conhecido por Mata dos L

O Parque da Cidade sofreu alteracdes proft
no ambito do progranfOLISem 2004. Es
requalificacdo pretendeu preservar alguios
principais elementos daré&ticos a0 mesmc
tempo que se procurou adequar o parqu
tendéncias de usos e recreio mais recentes.
contexto, a 4gua assume uma posicdo de
na estrutura e organizacdo espacial, sen
elemento de referéncia nas atividades qL
podem dsenvolver naquele local. O espi
permite também a organizacdo de pequ
eventos ao ar livre, sendo uma das referénc
fruicdo e lazer da cidade.

Esta configuracdo contemporanea e progre
permite estabelecer um contraste interes
entre o Pgue da Cidade, mais aberto e viri
para o futuro, e o Jardim do Paco Episc
enquanto elemento de salvaguarda identita
memodria histérica da cidade.

Deste confronto de visdes e estigsilta ume o
possibilidade de promoc¢édo e diwdgaque, el i .
devichmente enquadrada na dindmica tufic ‘ Parque da Cidade

cultural destaona da cidade gerada pel (Fonte: Siti@n/ineda CM de Castelo Branco)
museus ali existentes, permite criar

centralidade importante ao nivel da oferta |

este tipo de mercado.
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Barragens de Santa Agueda e do Pisco com potencial ¢

Estas albufeiras s8o responséaveis
abastecimento doméstico de agua do conc
beneficiando por isso de um regime de prof
e salvaguarda da qualidade da agudbdfeira
de Santa Agueda, também conhecida
Albufeirada Marateca, € também respons
pela irrgacdo de uma area de cerca 68Gha
de terreno. Estas albufeiras permitem a prat
pesca desportiva, sendo ricas em espécii
interesse neste dominio, como a carpa, 0 a
0 escalo e a perca do sol.

E também possivel praticar alguns desg
nauticos, como a natagdo, a canoagem, O
ou o windsurfespecialmente nEbufeirade
Santa Agueda. Este fato é representativc
potencialidades que estes elementos repres
para atividades de lazer e p@$o nautico Tal
ganha ainda mais relevancia devido ao regir
protecdo a que estas areas estdo sujeitas,
representa uma raeddia para a sua dinamizag
turistica em articulacdo com praticas I ' 9 o
comportamentos amigos do ambiente, ba: :
atrativos para alguns nichos de mercadc
enquadramento cénico e paisagistico é tal
um aspeto que importa articular com o
recursos concelhios como, por exem@@erra
da Gardunha.

Albufeirade Santa gueda
(Fonte: Equipa Téchica

A Serra da Gardunbamo forma de valorizagao territorial através do contacto com a n

A Serra da Gardunha comg@ecomo um dc
principais elementos paisagisticos devido .
imponéncia no contexto cénico a Norte
cidade. Ainda que de reduzida extensac
territério  concelhio, constituindo parte

freguesia de S&o cénte da Beira, 0 se
potencial interessqustifica a sua inclus
enquanto elemento patrimonial de inter
turistico.

Para além da nascente das conhecidas
minerais Fonte da Fraga, a Serr@atdunha
proporciona a realizacdo de um conjunto
atividades de natureza que véo de encont
aspiracdes de varios nichos de mercado
procuram um produto turiséiseente no contat
com o meio natural.

Paralelamente & exploracdo deste tipo
ativdades (caminhadas, passeio8TEou a
cavalo) o enquathmento da encosta Sul
Serra permite a valorizacdo de um conjt
significativo de aldeias e lugares que, por
ndo tém interesse cultural capaz de atrair tu
mas que, desde que devidéenenquadrado: :
num roteiro tematico, tém um potencial kI O 280
importa explorar. Atividades naatureza na Serra da Gardunha
Nestas podemos enquadrar as aldeias de (Fonte: Siti®nl/ineda CM de Castelo Branco)
Vicente da Beira, Almaceda ou Martim Branc
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As elevadas temperaturas médias sentid
regido durante o periodo de estiagem reflete
numa forte procurar dos equipamentos de
associados a agua.

O concelho tem disponjyelra além da piscini
praia e lagoa artificial do parque urbangs
praias fluviais, nomeadamente a praia fluvi
Almaceda, do Muro e do Sesmo.

Qualquer uma destas praias esta equipac
forma a permitir uma fruicdo adeqeagegura
do espaco, permitindo dar resposta a pra
verificada durante o Verao.

Pelas suas carateristicas, bem como pelos
onde se encontram, a promoc¢ao deste patrir
turistico pode ser feita com base em varios f
diferenciadores da ofertanomeadamente
contato com a natureza e a proximidade a
cujo interesse observa areas como a flora, fa
geologia.

Desta formeobtémse um produto turistico g
ndo se limita a simples fruicdo de um e
balnear, observando também a expéxié
associada a descoberta e exploracéo de lug
de inteesse turistico pelas suas tedsiicas
geologicas e biodiversidade.

CEDRU

Praias Fluviais de Almaceda, Sesmo ¢

Praia Fluvial de Alimaceda
(Fonte: Siti®n/ineda CM de Castelo Branco)

Recursos Cinegéticos enquanto fator de atmaisica

A disponibilidade de varias zonas de caga tul
representam uma oferta para um setor tul
especifico relacionado com a exploragdo
recursos cinegeéticos.

As condi¢Bes naturais da zona Sul e Sude
concelho, bem como a existéncia de esf
cinegéticas de interesse, configuram :
atrativas para a pratica da caga. Esta ativic
desde que desenvolvida de forma coorder
pode constituir uma oportiagie de
desenvolvimento rural. Nos casos de suces
territérios explorados para este fim, as zone
caca apresentam uma biodiversidade signific
vendo também reduzidos os riscos de incénc
Neste sentidoa promocdo organizada c
eventos relatos a esta pratica podem
resultados positivos através da criagdo de
mercado de nicho subordinado ao tur
cinegético e a exploracdo de um conjuntc
fatores relacionados com o mesmo, con
ordenamento do espaco rural e dos rect
florestaisExistem no concelho 69 Zonas de C
que cobrem 1199 ha. Destas, 20 sdo Zona
Caca Turistica, 14 sdo Zonas de Caca Mun
e 35 sdo Zonas de Cacga Associativa. As qt
maior dimens@o em termos de &rea sdo as
de Caca Municipal, que ocup@®4% ha (43%
da é&rea total) seguidas das Zonas de |
Associativas com.&85B hg36%) As Zonas de
Caca Turisticas ocupam uma area .88 2%
(21% do total).

Areas naturais com boa aptid&o cinegética
(FonteSitioOnlineda CM de Castelo Brajhco
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Parque Natural do Tejo Internacional com potencialidades a esc

A presenca do maior rio da peninsula ibéric
franjas do concelho representa uma oportun
turistica que importa explorar

A relevancia patrimoniakacala nacional des
elemento natural permite dar a conh
territérios pouw explorados que conserv
caraeristicas Unicas. Neste sentido, a valoriz
destes lugares depende de uma estratégi
articule as diversas potencialidades turistic
Ro Tejo nos trocos em questdo. Através c
veiculo privilegiado de promogéo a nivel ibé
podem gerase oportunidades de aproveitame
turistico na area composta por esiggque
Naturalque cobre também partes do perci
dos afluentes do Tejo.

As ptencialidades em questdo podem
aproveitadas de acordo com uma m
diversificada, podendo observar ativide
relacionadas com o turismo desportivo ou tt
de natureza, o que significe teria umpublice

alvo bastante vasto e o espago em quest
tornaria num polo turistico multifacetado.
valorizacdo do territério tem ja expres
institucionalatravés daGeopark Naturtejo i

Empresa de Turismo.

Rio Tejo
(Fonte: CM de Castelo Branco)

Candidatura do Parque Internacional Tajjmao Programa MAR/an and the Biosphdae

O Governo prtugués, através do Instituto
Conservacdo da Natureza e das Florestas
Governo da Extremadura espanhola,
apregntar uma candidatura conjunta do T
Tajo Internacional a Reserva da Bio
Internacional no ambito Bimgrama/an and th
Biospherda UNESCO.

Este Programt@m como objetivpromove a
ligacdo harmoniosa ena® atividades humana
0 meio ambiéy através dalivulggido de boas
praticas e partilha de informagéo. A candidal
apresentar constitui uma oportunidade
promaao turistica que permite reconfigurar
importante area concelhia gracas a
valorizacdo expostao internacional.

Assim, esta candidatura corsétucomo ur
importante elemento que pode contr
decisivamente para o incremento da atrativ
turistica das atividades relacionadas co
natureza e fruicdo das paisag&ngmportantt
garantir que aproveitamento fistico que se
venha a realizar em fungdm resultadalesta
candidatura sdéaca de forma cautelosa ps
garantir a sumitabilidade da &rea em questd
longo prazo.

UNESCQC

Travessia de barco no Rio Tejo
(Fonte: CM de Castelo Branco)
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Redealargadale percursos pedestres e de BTT no cor

As boas condigbes naturais para a pratic
atividades relacionadasma naturezee ao ar
livre ttm motivado o alargantemta oferta de
percursosgilestre® a criacdo de estruturas
apoio para a pratica de BEKkistem no concell
cincopercursopedestresom uma extensao to
de 7km. Porém, encontiserem implementag
maiss percursos que irdo alargar a distéoteih
destas rotagara cerca de3I’km, quase o dobi
da distancia atual.

A prética d BTTpode se feita enquadrada e
dois Centros O Centroda Serra da Gardunt
esta localizado no concelho do Fundéo, en
tenha uma das suas portas no Lourical do ¢
Desta localidade temse acesso aquatro
percursos de dificuldade variada, numa ext
total de 120km Além destes, existatuis
percursos em fase de implementacéo, col
distdncia combinada dek89 que iréo alargar
distagia total para mais de 200 Ja oCentro
das Sarzedas encordemem fase destadcio,
estando previstosete trajes distribuidopor
cercade 261km

Estes percursos desenvebespor vales e curs
de agua, em cenariogsle interessantt
enquadramento cénico, pode@ constituir ul
importantefator de motivacdo para a visita
exploracdo dos recursos ambiedtaconcelho.

Boas condigGes para a prética dddatdes e desporto natureza
(Fonte: CM de Castelo Branco)

A viola beiroa enquanto elemento ideittie patrimoniakgional

A viola beiroaé um instrumento tipico da reg
da Beira Baixtambém conhecida por viola
Castelo Branco. Apesar de quase

desaparecido devido ao surgimento de r
instrumentos associados a mausica e fi
populares, a viola beiroa encosa em
recuperacgéo, contribuindo para a preservacé
memodria cultural da regido.

A sua recuperac¢do tem vindo a ser real
através d Associagcdo Recreativa e Cultural
Beiroa, contribuindo decisivamente para ¢
revitalizagéo.

O facto deste instrumentse encontra
tradicionalmente associado a algwentos €
festejos populares da regido contribui para .
valorizacaocultural Além disso, sua visibiliza
possibilita uma valorizagao acrescida dos mé
e hébitos tradicionais logatsrnandeos mais
relevantes do ponto de vista da oferta turistic

Ve s, A S 8

Exemplar de viola beiroa
(Fonte: www.casadaguitarpa.pt
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Recursos Patrimoniais imatt

Os Bordados de Castelo Branco constituem pecas artesanais de caraterit

A ofertaartesanal da cidade tem como princ
referéncia o Bordado de Castelo Branco. |
pecas de manufatura tém como prin
carateristica os materiais que lhe d&o origen
ilustracdes que representam.

Estas pecas de linho bordadas com seda pt
origem temporal incerta, mas ganharam
visibilidade a partir do inicio do século XX, t
sido dinamizados através de varias inicic
levadas a cabo pelzdmara entidades cultura
locais. Atualmente, a Ofieltsrola de Bordadc
Regionais é parte constituinte do Museu Fra
Tavares Proenca Junior, promovenda
divulgacdo destas pecas artesanais e a
sustentabilidade a prazo.

A relevancia identitaridestas pecas para
sociedade local tem reflexos nos varios elerr
patrimoniais, uma vez que as ilustracdes
destes Bordados surgem representadas
diversos pontos da calcada e em al
documen® oficiais da&Camaramunicipatomo
imagem idefidativa da entidade. Também
eventos de ambito nacioral bordado surge
como elemento representativo, como
exemplo nas comemoracfes oficiais do 1
Junho de 2011, que tiveram o seu lugar na c

A gastronomia associada a regido € ric
diversificada, abrangendo um conjunto alar
de pratos e sobremesas que permitem comp
oferta gastronémica atrativa e completa.
enriguecimento da experiéncia turistica com
na promoc¢ao de produtos, itdbe técnicas d
confecdo locais constitui uma oportunidad
divulgacdo e valorizac@o destes recursos,
como uma forma de fideliza¢&o do turista at
da oferta de produtos de qualidade
carderisticas diferenciadas.

Desta forma, devem ser destas produtos
tipicos como o Queijo Picante da Beira Baix
Queijo de Castelo Branco, o cabrito e 0 az
Estes elementos tipicos beneficiam de
alargada exposicdo uma vez queC&@mara
nmunicipal ejuntas defreguesia do ancelho
organizam de divess certames a event
dedicados a sua divulgacdo, sendo pos
destacar a Bienal do Azditéeira Nacional. |
importante que estes eventos se mantenhi
forma a promover a identidade e cul
tradicionais criando valor para todos ¢
envolvidos no rpcesso de producdo desl
produtos.

Exemplar de Bordado em execucéo
(Fonte: CMealCastelo Branco)

Gastronomia rica e variau

PROGRAMA
O MUNDO DO

AZEITE

A NOSSA MESA!

14

4,5 € 6 JULHO

04. JULHO | SEXTA-FEIRA

o [ I e W ShaNes
Programa da Bienal do Az20d#4
(Fonte: Pagirfeaceboodta Bienal do Azeite)
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As Dangas Tradicionais da Lofisiam
recentementmscritas no InventaNacional do
Patriménio Cultural Imaterial, o que reflete
relevancia no contexto sociocultural da regia
Estapratica coreograficas e musicais especi
da Lousa fazem parte das Festas em ho
Nossa Senhora dos Altos Céus, celebrad:
tercéaro domingo do més de Mado séo
constituidas por trés dancas diferentes, a |
dos Homens, a Danga das Virgens e a Dar
Tesouras

O caracter etnografico deste evento e o ps
central que as Dangas assumem no conte
festividade fazem deste aoontecimeat de
caracteristicas muito especificgge podeir a
ter um grau de atratividade significativo
contexto tustico regional e nacional.

Assim, é fundamental cpi@tores envolvidos r
organizacéo das festividades, em articulagéc
outros parceiros, promovam uma articule
interinstitucional para a salvaguarda d
patriménio e para a sua valorizagdo do pont
vista turistico, beneficiando do aumento
visibilidade que a sua inventariacdo [
representar.

CEDRU

Dancas Tradicionais da Lc

Danca dos HoménBancas Tradicionais da Lousa
(Fonte: www.patrimonioculturpl.pt
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Nivel de Atratividad#os Recursos Patrimoniais

Atual Potencial
Jardim do Paco Episcopal 6060 60060
Museu Cargaleiro 6066 60060
e T AT 500 0000
Museu de Arte Sacra (Convento da Graca) (o} (o]
Museu do Canteiro (Alcains) 0] 0
Castelo, Miradouro de S. Gens e Igreja de Sta. M 6060 600
Igreja de S. Miguel (Sé) 660 600
Ermida e Romaria de Nossa Senhora de Mércu 00 00
Capelade Nossa Senhora da Piedade 66 00
Cruzeiro de S&o Jodo 60 00
Palécio dos Viscondes de Portalegre (o} 00606
Solar dos Viscondes de Oleiros (o} 0
Solar dos Cunha 0] 00
Celeiro da Ordem de Cristo 60 060
Domus Municipalis 60 00
Casa do Arco do Bispo 60 060
Torre do Reldgio 6 0
Portados Quinhentistas no Centro Histérico 6066 06060
Convento de Santo Anténio 6 0
Cineteatro 60 060
Centro de Cultura Contemporanea de Castelo Bra 6066 060000
Estacdo Arqueoldgica do Monte de Sdo Martinho (o} 0
Colégio Jesuita de Sdiel 60 60
Aldeias e Vilas do Concelho 60 060
Piscina Praia 060 0060
Parque da Cidade (Mata dos Loureiros) 66 00
Albufeira de Santa Agueda e do Pisco 66 600
Serra da Gardunha 6060 60060
Praias Fluviais 66 600
Recursos Cinegéticos 6060 600
Parque Naturalo Tejo Internacional 660660 00060
Candidatura ao Programa MAB da UNESCO 66060 60060
Percursos Pedestres e de BTT 60 600
Viola beiroa 6 60
Bordado de Castelo Branco 6060 60060
Gastronomia 66 600
Dancas Tradicionais da Lousa 66 0060

Legenda

O Nivel de atratividadeocal/Concelhio
0 (Nivel de atratividadRegional

6 O Nivel de atratividaddacional

6 O ONivel de Atratividadaternacional

R_ANO DIDESENVOLVIMENTORISTICOECASTELO BRANCID15 - 2025

RELATORIBNAL JULHO15 43



CEDRU

l1.1.2. ALOJAMENE®RESTAURAGAO

Alojamentc

O concelho dispde de dois alojamentos na categoria T
de hotéis, um de trés estrelas da cBdsia/Vestern | 2578 9

o Hotel Rainha D. Amélia e um de quatro estrelas, o
Tryp Hotel Colina do Castelo.

Estéo referenciadasissalojamentos na tipologia de
pensao/resideral nositioda Camarauma das quais
em processo de registo no Turismo de Portuga
(como intencéo). Na categoria de Casa de Ca
existenduasunidads.

A existéncia de uma Pousada de Juvendedem
Hoste/ bem comade um Parquee dCampismo
completa a oferta ddojamento, para os varios tipd
de publicealvo.

Torre do castelo
(Fonte: CM de Castelo Brajpco

Caraterizacdo das unidades de alojarr

A tipologia de unidade de alojamento mais comum é a re

Figurdl8 Tipologia das unidades de alojamem&014

Das 13 unidades de alojamento exis
no concelho, foram inquiridas 11, t
respondido 8 (taxa de resposta que ri
0S 72%). Destas, duas eram hotéis,
gue a maioria delas eram residenciais
Uma pensédo, uma pousada da juvent
um /hosté recentemente inaugura
constituem as restantes unidades
compdem a amostra. Com isto, abrang
se as principais tipologias de alojam:
embora duas unidades TER néo ti
respondido ao inquérito. Ainda assim,
ao universo das unidades tigamento
existentes a data da realizacdo d
estudo, esta amostra permite uma a
integrada dos resultados obtidos qu
pode extrapolar para o contexto turis
concelhio.

® Hotel m Residencia® Pousadam Pensaom Outro

Fonte: Equipa Técnica, 2014
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No universo de respostas ao inquérito, estao disponiveis 5

A caraterizacdo  das unidades FiguralQ Nimero médio de quartos e camas por unidad
responderam ao inquérito permitiu co alojamento, em 2014

gue, no seu conjunto, estao disponive
camas distribuidas [@®2 quartos. Pe
estes valores contribui decisivamer

dimensdo dos dois hotéis existente 80

Castelo Branco, que oferecem, nun

casos, 64 quartos num total de 116 ci 70

103 quartos com 203 camas noutn

significa que os dois hotéis sdo rebpmns 60

por mais de metade dos quartos e « 50

disponiveis no concelho (57% e

respetivamente). As residenciais, tipc 40

mais comum, rednem, entre si, 83 qt

152 camas, 0 que representa pouco 30

de 30% da oferta de quartos e came

concelhoNo que diz respeito as unida 20

de alojamento categorizadas not

tipologias, a oferta de quartos e ce 10

representa, respetivamente, 14% e 1¢ 0

oferta existente. Quartos Camas
Estes dados refletem o peso das un

hoteleiras na oferta de alojamento exis

noconcelho. Fonte: Equipa Técnica, 2014

Gastronomia e Restaurar

Estdo referenciados 74 restaurantes |
concelho, dos quais 65 na cidade.
Constatasse, com interesse, a diversidade e
reputacdo atingida pelos restaurantes d
Castelo Brancareferenciados enitiss de
critica gastronémica, como é o exemplo ¢
Lifecooler Aqui s&o referenciados 18
restauranteslo concelhp conjugados numa
oferta relativamente diversificada, que s
divide entre a internacional, portugues:
regional, brasileira, africana e inclui
cervejarias e marisqueiras.

A cozinha regional de Castelo Branco
reconhecida pelas seguintes iguarias:

Queijo de Castelo Bran@velha);

Migas de Peixe;

Lampreia;

Ensopado de cabrito;

Cabrito assado;

Cabrito grelhado;

Pratos de caca;

Bucho recheado (enchidos); Exemplares Gastronémicos
Maranhos e plangaio (enchidos); (Fonte: Siti@n/inedo Geopark Naturtejo)
Empadas de Castelo Branco;

Figado de cebolada;

Papas de carolo;

Laburdo (sopa do dia datanga do

porco);

Sopa de favas e sopa de matacéo (feija

vermelho)

Tigeladas, broas de mel, biscoitos d

azeite, bolo de festa, borrachdes.

(e Ne Ne Ne Ne e Ne Ne e Ne e e Nel

(¢}

(¢}

R_ANO DIDESENVOLVIMENTORISTICOECASTELO BRANCID15 - 2025
RELATORIBNAL JULHO15 45




CEDRU

11.1. 3ANIMAGAOCULTURATERISTICA
Parque Natural do Tejo Internacic

A0 Parque Natur al C
abrange o vale do trogo fronteirico Ro
Tejo e seus afluentes, vales confinantes e ar
aplanadas adjacentes. Cobre uma superfi
de 26.484 ha estendse por territdrio
pertencente aos concelhos de Castelo Branc
IdanheaeNova e Vil a Vel h
ICNF).
Foi classificado como area protegida devido
riqueza natural faunistica fleristica que
permanece ainda em estado puro.
Algumasempresas de animacgdo turistic A :
organizam passeios de barco e passei ; -' a :
Eer::eCSg:tselT)OI;zTcl:)e.pode viséao Catro Parque Natural do Tejo Internacional
! (Fonte: Siti@n/inedo Geopark Naturtejo)
de Interpretacdo Ambientacom uma
exposicdo interativa sobre o patrimonic
natural do Parque Natural do Tejo
Internacioal.

Geopark Naturtejc

O Geopar klaMéseta Meridienal,o
0 primeiro geoparque portugués, integrou e
2006 as Redes Europeia e Global ¢
Geoparques, sob chancela da UNESC(
desenvolvendse num territorio de646 ki
nos concelhos de Castelo Branco, ldanha
Nova, Proenca-Nova, Nisa, @iros e Vila
Velha de Roédao. Neste territério sac
prioridades a geoconservacdo, educacao
geoturismo, alicercados num patrimén
geol -gico de refer=®°n
Destacase 0 patrimonio geomorfolégico,
paleontoldgico, geoldgico e geomineiro de
gue sdo exemplos os icnofésseis e os canh
fluviais de Penha Garcia, as Portas do Réda ;
de Almourdo, a mina de ouro romana © Atividades no Geopark Naturtejo
Conhal do Arneiro e as morfologias granitic: (Fonte: Siti@n/inedo Geopark Naturtejo)
da Serra da Gardunha e Monsanto.

Para além dos geossitios, 0 Geopark Naturte
abrange o Parque Natural do Tejo
Internacional e &reas protegidas pela Rec
Natura 2000 e pelasporiant Bird Areas

Dois geossitios em destaque: as Morfolog
Graniticas de Castelo Velho, $&rra da
Gardunha o Antigo Complexo Mineiro, em
Monforte daeira.

Atividades geoturisticas desenrskam
paralelamente a oferta de produtos turistico
que abrangem gastronomia, patriméni
historico, eventos desportivos e festividad:
religiosas tradicionais. No Geopgrkhdem
ser realizadas atividades como wsos
pedestres, escalada desportiva, slide ¢
paintball

Geopark Natudjo
(Fonte: Siti®nlinedo Geopark Naturtejo)
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Rede das Aldeias de X

Castelo Branco é uins 21 concelhos com
aldeias que integrea Rede das Aldeias de
Xisto. As aldeias de Martim Branco e Sarzel
fazem parte do polo de marca turistica d
Castelo Branco/Naturtejo das Aldeias dc
Xisto. EmMartim Brangopode fazesse o
Caminho do Xisto de Wrar Branco, que se
embrenha entre carreiros e caminhos florest
que atravessam acudes, ribeiros e ur
paisagem agricola profundamente rural.
Integram também este paitras aldeias em
concelhos proximos (Alvaro, em Oleiros
Figueira, em Proerghlova; Pedrégdo
Pequeno, na Sertd; Agua Formosa, em Vil
Rei; e Foz do Cobrédo, em Vila Velha Rédao)
A Rede das Aldeias do Xisto € constituida |
27 aldeias distribuidas pelo interior da Regi
Centro, sendo um projeto de desenvolvimer
sustentavel, lideragela ADXTUR.

Esta entidade, em parceria com 21
municipios e com mais de 100 operado
privadostem como objetivos a preservacgao ¢
a promocao da paisagem cultural do territoric
a valorizacdo do patriménio arquiteténicc
construido, a dinamizacdo de&cido
socioeconémico e a renovagdo das artes
oficios. Esta parceria resulta, entre outr
aspetos, na divulgagdo de uma agenda ! (Fonte: Siti@n/ineAldeias do Xisto)
eventos que dinamiza as aldeias (seminar

festivais, passeios, etc.).

Praias Fluvia

Castelo Branco oferece um conjunto de prai
fluviaigque permitem desfrutar do dontam
a natureza e deanquilidade:

¢ A praia fluvial do Sesmo, localizada n
aldeia com 0 mesmo non,extremo
Oeste do concelhopdeada por montes
e vales caracteristicos do Pinhal Interior;

¢ A praia fluvial do Muro nas margens do r
Tripeiro situda num vale rodeado de
safueiros, pinheiros e oliveiras;

¢ A praia fluvial de Almacedaebeneficia
da existéncia de um lagar de azeite e ¢
umengquadramento natural agradavel;

€ As praias fluviais de Almaceda e ,Mur
enquadradas no Geopark Naturtejo. Sa
procuradas pelas suas adirapidas e
puras e por possuirem balneario Praia fluvial dBesmo
equipados e servi(;o de vigiléncia (Fonte: Siti®@nlineda CM de Castelo Branco)
assegurado durante toda a época dt
verdo, endo supervisionadas pelas
entidades competentes
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Centro histérico de Castelo Brahaoquitetura e museolog

Um passeio pelo centro histérico permi
apreciar a beleza arquiteténica do patrimoni
histérico da cidade e oferece enriqueciment
cultural a partir da visétaes varios museus.
Castelo Branco foi palco de diversos moment
da histéria de Portugal, com tracos qu
comprovam a presenca templaria.
E uma cidade que foi crescendo a partir de ti
ndcleos populacionais: um na ol hoje
ainda subsiste a chamadai d a d;eutro e |
no triangulo compreendido entre os limites d : ~ .
Ermidas de Sdo Martinho, Senhora de Santar At | " S
Senhora de Mérculesm terceiraum pouco Centro historico
mais distante do nicleo central, em Si (Fonte: Sttion/ineda CMde Castelo fanco)
Bartolomeu, a 5 km.
Em termos histéricos, o patriméns valioso
de Castelo ndo conseguiu sobreviver ¢
invasdes da cidade, dai ter o Jardim do Pa
Episcopal como o sedlibris e
Junto ao Castelop iMiradouro de S&o Gens,
podem aprecisse as vistas sobre a zona
histérica da cidade. As ruas medievais merec
atentas visitas a pé e, percorrendo a par
antiga da cidade, camideado Largo da Sé
Catedral até a Praca Velha, dedicada a Luis
Cam@es. No centro historico, a rua de San
Maria convida a um passeio e a observar =

. . . Centro histérico
fachadas quinhentistas, ao lalggom caminho (Fonte: Siti@n/ineda CM de CasteBanco)
de calcada portuguesa.
Na cidade podem percorrese ruas que
evocam antigas profissbes, passear em jarc
barrocos (o Jardim do Paco Episcopal é um |
exemplares portugués mais original), obsen
Solares e casas apalagadas, monumen
classificados, sendo exemplares o Solar |
Familia Tavares Pessoa Amorim, o Solar
Familia Ordaz o Solar d@ardesde Castelo
Novo, a antiga Domus Municipalis, o Celeiro «
Ordem de Cristo, 0o Solar dos Cunha ou Sol
dos Mota, a casa apalacada José Admeir
Garret, varios portados e igrejas quinhentistas
a Igreja de S. Miguel, atual Sé Catedral ¢
tracado medieval. No recinto do Castelc
templaripencontrase a Igreja de Santa Maria
do Castelo onde esta sepultado um dos maio
poetas do Cancioneiro Gérdodo Roiz de
Castelo Branco.
O visitante pode ainda desfrutar das variad:
exposicbes dos museus da cidade (o mu
Cargaleiro dedicado a um grande criado
contemporaneo portugués, o museu do Cante
i sobre o tema da pedra o Museu Tavares
ProencaJdunior). Este Ultindispde de uma
Oficinaescola de bordados regionais,
integrada no percurso da visita.
A ndo perder, o Centro de Cultura Bordados de Castelo Branco
Contemporaneoem que esta patente uma (Fonte: Siti@n/ineda CMde Castelo Brango
exposicao da colecéo Berardo.

Jardim do Pago Episcopai ]
(Fonte: Siti®nlineda CMde Castelo Anco)
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Museus e espagos museologicos de referér
centro da cidade:

¢ O Centro de Culturao6Gtemporanea d
Castelo Brancanstalado num edificio
autoria do arquiteto cataldo Josep Ll
Mateq em colaboracdo com arquiteto
portugués Carlos Reis de Figuei
Pretende promover e divulgar a cu
contemporanea, estimular a criagéo arti
trabalhar a criacdo e formagdo de nc
publicos. Para além dos pisos de expos
integra tambénma pista de patinagem
gelo sintético e um auditério. Acolh
exposicdo inaugural Arte Latino America
Colegdo Berardo, um vasto nlcleo
séculos XX e XXI, incluindo obras de ¢
escultura e video, provenientes de todc
paises da Améridiha;

o»

O Museu Francisco Tavares Proenca .
gue funciona no edificio do antigo F
Episcopal. Possui uma é&rea de expo
temporarias, uma exposicdo permat
(onde esté reunido parte do espdlio do F
arqueologia, paramentos e colchas anti
uma biblioteca especializada em Arqueo
e historia da Arte, e uma Ofi¢isaola de
Bordados Regionais;

(@)

O Museu Cargaleiro oferece diver
colecdes que integram o acervo da Func
Manuel Cargaleiro. Esta instalado no
dos Cavaleiros, um edtifidatado de 1753.

(@)

A Sala da Nora, sala de exposicdes
Camaramunicipalque é palco, durante to
0 ano, de mostras de pintura, escultt
fotografia.

Ja fora da cidade, também a ndo perder:

¢ O Museu do Canteiro e Museu de art
oficios, na fregueside Alcains, onde
poss2vel ver a exp
da Cantariabo e e
ligadas a tematica da pedra. Em articu
com o0 Museu do Cantenleve ser també
realizada uma visita ao Museu de Ar
Oficios, para complementacamheciment
sobre outras atividades tradicionais
regiao;

¢ O Nucleo museolégico e etnogréfico
Lousa, na freguesia da Lousa, sur¢
recuperagdo de um antigo lagar de aze
possivel ver o ciclo tecnolégico da prodt
de azeite e uma exposicédo dieada as
Dancas Tradicionais da Lousa.

CEDRU

Museus e espagos museolé

Centro Cultura Contemporénea Castelo Branco
(Fonte: Siti@n/ineda CM de Castelo Branco)

-

18 ¥

Museu Cargaleiro
(Fonte: Siti@n/ineda CM de Castelo Branco)

Museu do Canteiro
(Fonte: Siti®nlineda CM de Castelo Branco)
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Eventos

De destacar, 0s seguintes esentmais EARGO DR SLEANIONIC

emblematico® concelhde Castelorfanco: 9 QJEI]O l l l) l}

¢ Festival Primavera Musical; C,_.z};m (!) r\‘)l Il
CFeira Sabores de Perdicéo, P it 2014

¢ Bienal do Azeite vy
&k 7

¢ Dias Templarios (feira medieval); ‘44

CFestival de Folclore Cidade de Castel b
Branco;

¢ Festival Internacional de Music:
TradicionalFolide Castelo Branco;

¢ Festival Nacimal de Folclore da Primayera

¢ CULTURMODAIo Téxtil ao Vestuario; N . B & ARBL R

¢ Feira do Queijo (Alcains); Feira do Queijo )

¢ Festa das Papas (Alcains); (Fonte: Siti@rlineda JF de Alcains)

€ Feira dos Santos (Alcains); —

¢ Festival de Verdd~ESTINS (Alcains); —_— o 90

¢ Feira Maravilhas da Doc;ar(ia (Ceb)olais d = ages i ¢2m;? %
Cima) g SElediehal

CFeira fASabeges &s
el ges ¢ \Sio Hitente va Leira

€ Feira das Sopas (Escalos de Cima); ‘

€ Feira do Feijdo Frade (Lardosa);

€ Festa da Flor (Vale da Tortardosa);

¢ Festival Solsticio (Lourical do Campo); :

¢ Festival José Afonso (Malpica do Tejo); | - ! g/“”” v Y

CFeira da Azeitona, Azeite e Produto
Reginais (Malpica do Tejo);

CFeira da Bica de Azeite (Monforte de
Beira);

C Feira Medieval de P6voa de Rio de Moinh
(P6voa de Rio de Moinhos);

¢ Feira Medieval de S. Vicente da Beira (
Vicente da Beira);

CFeira do Pao e do Vinho (Salgueiro d
Campo);

¢ FeiraMedieval de Sarzedas (Sarzedas);

CFeira Delicias do Campo (Sobral d¢
Campo);

Chi Ah! Que se. Ch8o (T Feira Medieval de S&o Vicente da Beira
(Fonte: Siti®@n/inenercadomedieval.pt)

filercabo be artesiios
vea be tormentog
(" @avernas medievais
( Animagio be rua
V. ®rupodeespadas - |
( Espetaculos be fogo
t Espetaculog be teatro
4 Falcoaria

\iv —
~ Qbertura
§.2° be junbo - 181
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l11.1.4SALAS E AUDITORIOS

Existe em Castelo Branco um conjunto significatjugpdmentos capaz de acolher eventos de varias
tipologias Estas infraestruturas constituem uma oferta qualdactada paralar resposta
demandade espacos para a realizacdo de eventos gracas a sua capacidade, diversidade e
funcionalidadeBestdorma, o concelho assume um papel importante no que diz respeito a capacidade
de acolhimento de eventos potenciadores do turismo de negécios e reunides.

No quadro abaixo estéo identificados estes espmgnosomo a sua capacidagleentidade a que
estdoassociados.

Quadrol. Salae auditériogxistentes no concelho de Castelo Branc2014

Entidade Numero de Salas Capacidade
. ¢ Sala da Danca: 1@3$bas
?Qﬁ%?;eér:loan);a 3alas ¢ Sala Sobreiral: 508sBoas
¢ SalaSolarium: 1G8ssoas
Bifanas & Co. 1 Sala €400 Pssoas

(Zona Industrjal

Quinta da Liria

(Republica 1 %la ¢400 essoas

¢ Sala Paco: 68ssoas
Hotel Tryp Colina do 4 Slas ¢ Sala Tematios: 60d3soas
Castelo ¢ Sala Amato: 268ssoas

¢ Sala Santiagd 40 éssoas

¢Sala D. Carlos: 38fssoas

¢Sala D. Carlos |: Bfssoas
Hotel Rainha D.2 6alas ¢Sala D. Carlos |l:B3soas
Amélia ¢Sala D. Carlos | + |I: B88soas

¢Sala D. Carlos Il + III: B88soas

¢Sala D. Luis: 486soas

Herdade do Regato ¢ Sala Ciranda: 788ssoas

(Po_voa ddRio de 2 3la ¢ Sala Cordovil: 8%Bssoas
Moinhos)
Quinta da Bigorna 1 %la ¢ 220Ressoas
Serra das Olelas 1Xala ¢ 35(Ressoas

ii&ﬁ%ﬁgra formaca ¢ 25Ressoagsala para formacéao)
Associagdo ¢20 Pssoasgsala para formacgao)

1 Pavilhado de
exposi¢des eventos
1Cozinha para
eventos com saldo

¢ 250 EssoagAuditorio)
¢ Pavilhdo (até 3009m
¢ Cozinha para eventos com salédo §00m

BEmpresarial déeira
Baixa

2 Salaparaformacdo ¢20Ressoas (sala para formacao)
InstitutdPrtugués do 1Saldo polivalente ¢ Sabio polivalente: 10@$3oas

Desporto euventude 1Anfiteatro ¢ Anfiteatro: 60eBsoas

1 Auditério ¢ Audibrio: 125é5soas
Centro de (Eultura 1 Auditério ¢ 275Pessoas
Contemporanea

¢ 700Pessoa@00 lugares na plateia, 272 no 1°
CineTeatro Avenida 1Auditério balcéo e 7 camarotes com uma lotacdo de 2:
lugares)
Centro Cultural de LAuditorio ¢ Audibrio: 225 @gssoas
. Sala do centro )

Alcains ¢ Sala: 50gssoas

educativo
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Biblioteca Municipal

de CasteloBranco 1SalaPolivalente ¢ 100Pessoas
CybercentrdCastelo 1Sala (Espaco abeytc ¢ 70Pessoas
Branco
¢ Auditério da Escola Superioratigr: 300
Ressoas
¢ Auditério da EscoBuperior de Eduéax; 127
Ressoas
6 Auditoric ¢ Auditorio da Escola Superior de Gestéo
Institutdrlitécnico de (1 deles localizado (localizado em IdaraaNova). 176essoas
CasteloBranco fora do concelho) ¢ Auditério da Escola Superior de Saudmiant

Lopes Dias: 9%sBoas

¢ Auditério da Escola Superior de Artes
Apliadas: 11(=Bsoas

¢ Auditérioda Escola Superior de Tecnologia:
233 essoas

[11.15. DINAMICAS DE INVBSENTO
As mais recentes intencfes de investimento privado na area do turismo que foram apresentadas a

CamaraMunicipal de Castelo Brancodeslistadas no quadro seguinte, tendo dagem a
elaboracéo de Planos derRenor.

Quadro2. Inteng6es de investimento turistico no concelho de Castelo Branco, em 2014

Designacgao Localizagéo Proposta
C Estabelecimentoteleiro
Espaco Rural nos Mont ¢ Aldeamentdsiristicos

daPorte, Pinares, Sordc Limite s'udeste da ¢ Parquele campismo e caravanismo
freguesia de

e Cavagaiofnota: 734 Castelo Branco ¢ Parquelas ciéncias
ha) € Centrode producéo e divulgacdo do produto local
¢ Parquéematico

Espaco Rural na Herde Limite Noroeste d:
do Couto do Rouxinol freguesia de
(nota: 166a) Castelo Branco

¢ Estabelecimentoteleiro
¢ Aldeamentdsiristicos
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111.2. AVALIACAO BROCURA
[11.2.1. EVOLUCATHRIDENCIAS DROCURA

Caraterizagédo dos clienties unidades de alojame
Os espanhéis constituem o maior grupo de dstistageiros

, Figur2Q Principais nacionalidades de turistas estrangair
De acordo com o0s responsaveis | 9 P 014 a '

unidades de alojamento que respond
ao inquérito, a principal nacionalidade
clientesestrangeiros é a espanh@4).

A nacionalidade francesa corresponc
22% dos visitantes estrangeiros, s
realcar a percentagem significativa
cidaddos ingleses que ficam alojados
unidades existentes em Castelo br
(19%). A nacionalidade irlandesa, bras
e alema correspondem, cada uma, a 6
nacionalidades dos turistas estrangeiro
Os tustas nacionais tém uma proveni
igualmente diversificada, ainda que

destes se desloque da Area Metropoll
de Lisboa e 20% Norte do pais. Da Are
Metropolitana do Porto provém 13%
héspedes ao passo que 15% sdo da
Centro. Os restant28% vémas restante
regides, sendo que 5% destes adiesiio
emigrantes. ida assim percetivel a
diversidade de origens dos clientes mAlem&  m=Brasileira mOutros
unidades de alojgento

mEspanhole mFrancese minglesa  mlirlandesa

Fonte: Equipa Técnica, 2014

O tempo médio de estadeduzidoindependentemente da época turi:

A estadia no concelho réduzida, f®
transversal a todas as épocas do ai
duracdo dominante nunca excede as gqo
noites, verificangge oseu pico na épot

alta, em que 58% das estadias nas ur 5oy

de alojamento tém esta duracdo. Dure
época do Carnaval, verifisa também v 4q04 /

Figur21 Tempo médio de estada por épena2014

ligeiro aumento desta duracdo médi
estadas, uma vez que 5a8tutistadicam 309
alojadosna unidadeor igualperiodo.Nas
restantes épocas duracdo dominante é 20%
uma noite, sendo durante oslérsemani

que, compreensivelmente, se regist 10%
maior valor, situado nos 56%. As es

mais prolongadas ndo tém gré 0%
expressao, uma vez que aquelas supi 1 noite 2-3noites  4-6 noites  >6 noites
a 6 noites tém como valor mais alto a| -10%

1% durante as épocas alta, média, |
bem como durantes periods do Natal,
Ano Novo e Pascoa. J& no que diz res
as estadias com duragdo entre as 4
noites atingem o seu valor maximo du
a épocaalta, com 9%, ainda QUEe e===Natale Ano Novc
verifigue uma aproximacdo deste
durante o periodo carnavalesco (8%).

Alta (de Jun. a Set. e Finsde-semana
Média (Abr. a Mai. e Out: Carnaval
Pascoa

Baixa (Nov. a Mar.

Fonte: Equipa Técnica, 2014
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As despesas que os turistas efetuam ¢
a sua estadia constitui uma importante
de rendimentos para as entidades
atividade esta mais proxima do neg
turistico.

De acordo com os responsayesas
unidades hoteleiras inquiridas,
significativa das despesas dos turistas
nas atividades de restauracio,
representa mais de metade dos gastos
(57%). Deste fatondo podem st
dissociados o0s regimes de es
dominantes. Maie d0% das estadias
feitas s6 com alojamento, ao passo qu
destas ocorre sob a op@®alojamento «
pequenealmoco. Os regimes de n
pensdo e pensdo completa sdo af
usados em 2% e 1% das est
respetivamente. Com base no expostt
justificada a maior preponderancias
despess com a alimentacdo nos ga
totais. O consumo de produtos Ic
representa pouco mais de 15% da de
ao passo que as atividades de anima
turistica constituem no seu total, outro
do desembolsalg os turistas fazem na
visita a Castelo Branco

Um numero elevadie turistas jéficou
alojado no concelho hum momento an
revela um conhecimento prévio
condicbes turisticas e de alojam
disponiveis em Castelo Branco.

Os responsaveis pelas unidades
alojamento consideram ter obtido um
de fidelizacdo deivel regular em 37,
dos casos. Com mesmo yalamgem ¢
turistas que séo clientes sazonais, ao
que 25% sao apenas clientesionais
Desta proximidaderesulta um servi
naturalmente mais satisfatério par
visitante, 0 que aumenta as prbtabées
de voltar a ficar alojado na mesma enti
no futuro, gerando um ciclo virtuoso
importa explorar de modo a fidelizai
clientes ndo apenas as unidades
alojamentpmas também a oferta turi:
do concelhoa sua globalidade

CEDRU

A restauragao émincipal tipologia de despesa dos tur

Figur22 Principais tipologias de despesa2014

Outras

Servigos
turisticos

Restauragéc
o
57%
Produtos
locais
16%
9 @
2% & /
@
12% 13%
Animacao

Fonte: Equipa Técnica, 2014

Osturistas sdo clientes regulares das unidades de alc

Figur®23 Grau de fidelizag&o dos cliens®s 2014

37,5%

Regular ¢

Ocasional

25,0%

(
Sazonal

37,5%

Fonte: Equipa Técnica, 2014

R_ANO DIDESENVOLVIMENTORISTICOECASTELO BRANCID15 - 2025

RELATORIBNAL| JULiD.15

54



CEDRU

Caraterizagdo da ocupacgédo das uniddeedojamentc

A populacdo em idade ativa@soaldo etario domina

Figur&24 Ocupacéo por més e por escaldo etano2014

Os turistas com idades entre os 21 e
anos sdo oguerepresentam a masodas Dezembro | ——
dormidas Durante os meses de Ma N .

ovene
Julho, Agosto e Setembro, este est

etario é responsavel por cerca de 80% Outubro I

estadias nas unidades de alojament
3 H M 7z
escaldo com menor significado grupo Setembro E—

etario maisoyem, que fem COMO VE  Agosto
maxima},6% durante o mésAlgosto. Os

visitantes deste escaldo representen Julho I———————
média, 3,9% das dormidagscalédo etarit Junho I
associado ao tstasénior tem um impa

mais relevante, na medida em que, di Maio
alguns meses, apresenta valores supt _

a 18%, superando mesmo o0s 2@¥ttalor Abril - —

més de Janeiro. O valor mais baixo (1 Marco
é registado no més de Agosto em qi

observanos valores mais elevados pari  Fevereiro I——————
outros dois escaldes. Tal podera ¢ Janeiro I
relacionado com as elevadas tempera

gue se fazem sentir nesta época do 0% 50% 100%
pouco atrativas para os turistas de id m0-20anos m21-64anos =065 ¢

mais elevada

Fonte: Equipa Técnica, 2014

As principais perspetivas de investimento das unidades hoteleiras incidem na remodela

Dasoito unidades inquiridagisestao a
ponderar ou manifestaram a intencd Figur®5 Dominios de investimento a curto e médio gmaz
realizar investnento Os dominios ¢ 2014

intervencdo apresentsm algo vaaveis,

ail_wda} gque a remo_delagéo dos quartos ¢ gqe, 83%
principal propésito desses investoss .

sendo apontada por 83% das respd3& 80%

restantes dominios prendemcom i 70%

meIh_orja (_jos espacos de restauracdo  gnos

convivéncia, seguranca e arra

exteriores, abordados por 17% d 50%
entidades. As motivagbes para « 40%
investimentos assentam principalmer 300
melhoria das condicdes disponibiliza 17% 17% 17% 17%

fazer face a procura de que tetn alvo e 0%
o de outra o de melhorar a X

0,
(mencionada em 80% dos gasesendc 20%
uma unidade cujo principal objetivo é ~ 10%
o & [o) [Xed o
O

e O & <& &
categorizacgao. <& &° & &
. . e 4N ) & &

As formas de financiamento a recorrel N &° < & ob"'

7 . R 7
em todos os casos, fontes préprias. F *@0\ o,,b"’ \oc,?
algumas unidades (17%) pondeoatrair, \s o ¥°

R <

de forma complementar, um empré
bancério, ao passo que 33% pon
candidatasse a um concurso publico | Fonte: Equipa Técnica, 2014
refor¢ar o montante a investir.
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O volume de negdcios e a taxa de ocupagao das unidades diquinidasios Ultinap®s

As dificuldades economicas que
marcado os ultimos anos tém tido refle
atividade turistica local.

E neste sentido que o volume de ne
da quase totalidade das unidades
alojamento teve uma diminuicdo ao |
dos ultimosincoanos. A excecdo de u
das entidades inquiridas que mencion
aumentado o volume de negdcios
restantegegistamuma evolugdo negati
Desta deteriogiio da situacdo econém
do s¢or ndo se pode dissociar a quebre
taxas de ocupacdo das unidades que
igual periodo, registou igualmente
diminuicBo para todas as unidade
excecdo de uma.

Figura26 Evolucédo do volume de negéeidse 2009 e 2014

Aumentol

® Manteve

Diminuiu
se

Fonte: Equipa Técnica, 2014

Caraterizagdo dos recursos e @b para o desenvolvimento turi:
Os recursos turisticos considerados mais importantes séo os recur

Solicitados a identificar e classifica
recursos turisticos mais relevant
Castelo Branco, 0s n
frequentemente indicados séo
recursos naturais, sendo queodas
respostas,seis consideram este
recurso emergente no conte
turistico loal. Os museus
monumensdoram referidos paseis
dos inquiridos, sendo que apdoas
consideram  este  um rec
estruturante da procura turistica I
Os recursos categorizados como |
e eventosurgem na terceira posit
dos mais relevantes, néesendc
considerados recurs@struturante:
mas sim complementaredré&smos
casos, e emergentes avois A
gastronomia surge também na lisi
principais recursos turistiéosulture
e as aldeias enquadradas nas red
aldeias historicas e daoisurgem n
final desta lista.

Figur27 Recursos turisticos mais releyante2014

Aldeias Histéricas e d
Xisto

Lazer e Evento -
Cultura
Gastronomia -
Recursos Natura _
Museus e Monument _

0 2 4 6 8
u Estruturantc m Emergente m Complementa

Fonte: Equipa Técnica, 2014
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Os vérios elementos turisticos concelhios sado classificados de forr

A andlise dos elementbgristicos d
Castelo Branco do ponto de vista
responsaveis pelas unidades de aloja
resultou na classificagcdo dos mesmos
razoaveis e bons.

Ainda assim, no que diz respeito a anil
€ a promocdo, registar@m algume
respostas cuja classifido atribuida fc
considerada deficitaria. Face a me
classificacdo dos restantes dominios, €
0s espacgos desportigolturais recebera
mesmo 71% de respostas cuja classit
atribuzda er a fi |
compreender que motivos estdodptras
da insatisfacdo de alguns respons
relativamente a estes dois critérios.

A hotelaria e restauracdo sédo 0s outros
dominios classificados maioritarian
como fAbonso, ao p
promocdo e animacdo s&o consider
como ragaveis, ndo obstante algui
classificacGes de nivel deficitario.

Figur228 Classificacdo dos elementos turisticos concelhic

Hotelaria. |
Restauracac [
Animagzo [N
promocac [N
Patrimonio [N

Espagos

desportiveculturais I

0% 50% 100%

m Deficitario m Razoavel = Bom

Fonte: Equipa Técnica, 2014

Ageneralidade dos dominios merece uma classificagédo razoavel da parte dos respol

Face ao conjunto de experiéncias gt
responsaveis pelas unidades de alojar
do concelho tém acumulado ao long¢
tempo, forarguestionados acerca do gi
de desenvolvimento de um conjunt
dominios que influenciade forma
relevanteo desenvolvimento turistico
concelhno. A maioria destes dom
recebelboaclassificacdo maioritariame
(rede viéria, conservagcdo do patrimé
redes de infraestruturas
telecomunicacgdes) ou razoavel (sisten
transportes, estacionamento autom
dinamismo comercial, ambiente, sel
complementares e outr&s)inico domini
a merecer classificacdo maioritariam
negativa é a articdo institucional, j& q
43% a classificaram de forma deficil
contra 0os que a classificaram de fi
razoavel e boa (29% cada).

unidades de alojamer

Figur229 Diagndstico concelhio, em 2014

Rede Viaria [

Sistema de transporte [N
Estacionamento automé [
Conservacgédo do patrimon [
Dinamismo comerci [ NGRS
Ambiente NN

Redes de infraestruture il
Unidades de Saud¢ I
Telecomunicact: [l e
Servicos complementar [
Articulacdo institucion: [ I N D
Outras | I—

0% 50%
m Deficitario ® Razoavel =Bom

Fonte: Equipa Técnica, 2014
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Asatracdes turisticas de Castelo Branco tém avaliacdo média

Figurs80 Opinido que os turistas transmitem aos responsaveis das unidades de alojamento em
estadiaem 2014

Qualidade dos servigos de restaurar I
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N
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LigacBes internas entre as localidac [
Estacionament I

Conservacdo do patrimén
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Fonte: Equipa Técnica, 2014

Fruto do relacionamento que se estabelece entre os clientes e os epptasaviidades de alojame
estes sdo interlocutores privilegiados acerca das expetativas e opinides transmitidas pelos turis
experiéncia de visita a Castelo Branco. Desta forma, foram questionados sobre as impressées
Ilhes transmitiam sobre determinado conjunto de paradmetros, 0 que permite cruzar esta infor
dados recolhidos através dos inquéritos aos turistas.

A generalidade dos pardmetros em andlise teve uma classificagdo coincidente com aquelddat
pelos turistas. As excecBes foram a gastronomia, a informacgéo turistica, as ligacdes inte
localidades e a oferta de solucdes turisticas organizadas. No caso da gestotassifieacéo obtida
inquérito as unidasl de alojamento ficacima deerificada no inquérito aos turistas (Muito Bom face
J& no caso dos restantes parametros com classificacdo distinta, a classificacdo atribuida |
hoteleiras com base nas impressdes dos seus cligetdsr fa@ obtidaos inquéritos aos visitantes e tul
No caso da informacéo turistica, a classifieaighioida pela maioria dinsistas foi boa, ao passo qu
unidades de alojamento a classificaram de razoavel. As liga¢gBes internas entre as localidac
classificac@o razoavel contra a classificacdo boa dada pelos turistas. Finalmente, a oferta de sol
organizadas ficou avaliada negativamente de acordo com o0s responsaveis pelas unidades hotels
inquérito aos turistas tenhastago um maior nimero de respostas na categoria razoavel.

Os restantes itens tiveram classificacdo semelhante nos dois inquéritos, sendo categorizados ¢
(sinalética turistica e oferta cultural e programacdo) e o bom (qualidade dos esepstzngathte
acessibilidade ao municipio, estacionamento, conservagdo do patrimonio, limpeza do centro €
urbanos, qualidade do comércio, disponibilidade de produtos de fabrico artesanal e cord
populacéo).
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Perfil dos visitantes e turi

Amaioria dos turistaslé nacionalidade portuguesa e tém entre 20 e ¢

Os inquéritos aos turistas revelaram (
grande maioria dos visitantes do conc
sdo de nacionalidade portuguesa (74%
nacionalidades estrangeiras de
relevancia séo a inglesa e a espanhol:
vez que representam, respetivamente
e 26%, dos inquiridos, seguida da frar
com 1%. O valor mais reduzido de turi
estrangeiros permite concluir que Ca
Branco ndo seonstituicomo um destir
turistico internacional de referéncia.

Ja no que diz respeito a estrutura e
dos inquiridos, € notério um dominia
visitantes ddasses etarias intermédias
seja, entre 0os 20 e os 64 angshgusel
total, chegam aos 808& classes etari
mais jovens (com idade até 20 anos)
pouco mais de 10% dos inquiridos
passo quagueles com mais de 65 ano:
apenas 6% do toturistas na cidade.

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

Figura81 Idade dos Inquiridemm 2014
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Fonte: Equipa Técnica, 2014

A maiorialos turistas ja tinha visitado e ficado alojado no co

O inquérito aos turistas permitiu cor
gue parte significativa destes ja t
visitadoe ficado alojado no concelho n
momento anterior.

Dos turistas inquiridos, mais de 60% j
visitado Castelo Branco anteriorment
também de salientar quais de etade
(55%)também ja tinha ficado alojado
concelho. Estes valores permitem iden
uma certa atratividade turist
aparentemente capaz de proporcic
novas visitas mesmo por parte daquele
ja haviam estaddojados no concelho,
gue constituiuma aparente fidelizaca
turistica

Daqueles que se encontravam pela pri
vez alojados em Castelo Bran2d%
passa férias no Algarve, 35% fame
noutra regidpao passo que 32% ele
outro paiscomoseu destino habitual

férias.

Figura82 Primeira vez alojado em Castelo Branec@014

= Sim =Nao

= N&do sabe/Nao Respond:

Fonte: Equipa Técnica, 2014
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A maiorialos inquiridossita Castelo Branco mais deve&ss por an

Entre os que j& haviam ficado alojado
concelho, 36% afirma visitar Castt
Branco mais de 3 vezes por ano. Ac
que o fazem 1 vez e 2 ou 3 vezes pa
represetam, respetivamente, 20% e 25
Esta elevada frequéncia de visita
reflexos nas épocas escolhidas para
efeito, que se apresentam tdrde
variaveis Assim, 34% dos inquiridos vi
o concelho em épocas diversifica
alguns des fazemo durante todo o an
Ainda assim, é notério um ligeiro acré:
de visitas no Verdo, altura em que 19¢
inquiridos se desloca, com finsdasistité
Castelo Branc@estaquese a auséncia ¢
visitas durante a época de Carnaval,
reduzida  percentagem de  vis
programads para a época festiva |
Natal e Ano Novo (2%). Estes valor
podemexplicarse, em parte, pelatdade
boa parte dos inquiridos ter enquadrac
suas visitas nessa e outras époc:
categoria de resp

Figurs83 Epocas de visita a Castelo Braewo2014
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Fonte: Equipa Técnica, 2014

A maiorialos turistagaja soziho ou com o conjuguem veiculo prépri

Apenas 9% dos inquiridos recorre
servicos de agéncias de viagem para i
a organizar a sua deslocacéo ao conce
O principal meio de transporte € o ve
prépria usado por 61% dos inqu&idos
tipos de acompanhamento dominante
sozinho (30%), em casal (31%) ouac
familia e amigos (28%ara ndmer
significativo dos inquirid@astelo Branc
nao € o Unico destino da sua viagem,
também contribpéraa utilizagao de carr
préprio. Gs tipos de acompanhamen
favoraveis atilizacdo de outros meios
transporte (excursdo paga e outras vie
organizadas) ndo reinem mais de 10
respostas dadas.

Figur884 Acompanhamento na viagam2014
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FonteEquipa Técnica, 2014
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Castelo Branco é o Unicatileo da deslocacdo p@%% dos turistas inquiri

Do universo de turistas inquiri@&si
revelou que Castelo Branco era o
destino da sua deslocagao

Concluise que Castelo Branco é
destino turistico frequentem
enquadrado num roteiro que obs
visitas a outros destinos e lugare
interesse.

Outros concelhos da regido da Beira
merecem a inten¢do de visita de 35
inquiridos. O concellde Idanha-Nova €
a Serra da Estrela sdo também la
visitar para 34% dos turishste-se qu
38% dosque pretendem visitar ou
lugares para alémo concelho, tém
intencdo de o fazemutro destino né
identificado

Figura85 Outros destinos para além de Castelo Branco na pr
deslocacapem 2014
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Fonte: Equipa Técnica, 2014

Os hotéis e as pensdes ou residenciais sdo os tipos de alojamento preferido:

A hotelaria tradicional retine a preferé
de quase 60% dos turistas questior
que se distribuem pelos hotéis (31
pelas pensbes e residenciais (
existentes. O alojamento em case
familiares ou amigos ocupa

percentagem significafigam quase 20
dos inquiridos a utilizarem este de«
acolhimentoAs restantes tipologias -
percentagens relativamente baixAs
escolha do local de pernoita -faz
maioritariamente com base

conhecimento proéprio, de acordo
30% dos inquiridos. A cresc
importéncia das aplicacbesine tem
também reflexos neste campo, corr
dos turistas a utilizarem a pesquis
Internepara seleciondocal de pernoita
O contdo com familiares e amigo:
também uma importante fonte ¢
informacdo, uma vez que 13%
inquiridos revela basear a deeisdo @
opinidegle pessoas que lhes sao préx

Figura86 Tipo de alojamento utilizaden 2014

N&o sabe/N&o Respondt P 1%
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arrendado
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turismo

Segunda residénci a7
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Fonte: Equipa Técnica, 2014

R_ANO DIDESENVOLVIMENTORISTICOECASTELO BRANCID15 - 2025

RELATORIBNAL| JULiD.15

61



CEDRU

Atratividade e motivagdes turist

O Centro Histérico, as PaisagdReservas Naturais e a Gastronomia sdo as principais m«
para visitar Castelo Bran

Figura87 Importancia global de cada elemento na escolha de Castelo Branco enquanto deséno
2014
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Fonte: Equipa Técnica, 2014

O inquérito aplicado aos turistas observava uma componente que pretendia avaliar as principais r
detras da visita a Castelo Branco. Desta forma, sal&itaegaturistas que classificassem de 1 (pouca iajpm
5 (elevada importancia) alguns elementos qoap&s@ que 0s mesmos tiverapscaha de Castelo Brar
enquantageuwdestino turistico. Para o apuramento dos resultados deste p&erfidcéon consideradas as resp
em branco. Com esta aeaigossivel determinar quais os elenoemosaior relevancia turisticgueeexercern
uma influéncia positiva na escolha de Castelo Branco enquartde tlestino

Dos vérios itens paavaliacdo, 0s que obtiveram maior importancia foram o centro histérico e as
reservas naturais, com um resultado médio de 3,8 e 3,5, respetivamente. A gastronomia foi o tercei
maior influéncia na escolha de Castelo Branco esimo turistico, com uma média de 3,Jofste®drés
elementogue tiverarmaiorrelevancia na eleicdo de Castelo Branca [mmal de estadia. Desta forma pout
considerados coms principaislementos de referéncia turistica local. Em sentidoio, a caca desportiva fc
dimens&@o com menor relevancia na escolha de Castelo Bragesticompor parte dos turistas inquiridos, co
média de apenas 2,1. A par da residéncia secunddoea(,8¥inicos fatores com valor médio negatha ve:
gue todos os outros apresentaram uma média superior a 2,5. O valor médio-géohas2tQou
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Asatracoes turisticas de Castelo Branco tém avaliacdo média

Figure88 Avaliacdo damtracdesuristicasem 2014
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Fonte: Equipa Técnica, 2014

Para além dos elementos que motivaram os turistas a visitar Castelo Branco, foi também solicita
que avaliassem as principais atrag8es turisticas do concelho. A avaliaca@mcainistiauma nota d
(muito negativo) a 5 (muito positivo) a um conjunto de atragfes de carater eminentemente
apuramento dos resultados a esta quedtiforam consideradas as alineas nao respondidas.

Todas as atragdes turistmassideradas tivan uma avaliacdo média positiva. Aquelabteve avaliagé
mais baixa (recreacéo, desporto e eventos culturais) obteve uma avaliacdo média de 3,2. As are
uma avaliagdo bastante positiva, tendo alcamgatir médio maevada(3,9, aparentando corresponc
as motivacOes constituidas para a visita a Castelo Branco. As aldeias e montes surgem na seg
atracdes com melhor avaliagdo, com 3,7. Ja os museus e as atragfes de carater histdrico
avalacéo de 3,6, seguidos da gastronomia, uma das principais motivagdes para visitar o concel
restantes atracdes registaram avaliacdes médias entre os 3,4 e os 3,3, tendmlalzaldicado situac
nos 3,5.
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Diferencantre as perce¢des dos responsaveis das unidades de alojamento e a opinié

Destaque, ainda, para a comparacao entre a opinido manifestada pelos visitantes/turistas em relagdo a cada um
destestense a interpretacdo que as unidades holeitdm sobre/faop/ ni «0 que 0s turi st as
a unidade hoteleira normal mente mani festam em rel a-

Globalmente, constade que a informacdo retida pelos representantes das unidades hoteleiras que
responderam ao inquérito sobre @&mdmcia vivida pelo visitante/turista de Castelo Branco é mais pessimista

do que a opinido manifestada pelos proprios sobre essa experiéncia de visita. Naturalmente, sera possivel
presumir que a opinido formulada pelos representantes destas unigisgesddiaseia num universo mais
abrangente de visitantes/turistas e que reflete um histdrico mais alargado de opiniGes do que as refletidas nas
respostas dos turistas que responderam ao presente inquérito. Da mesma forma que podera ser recomendado
efetua uma interpretacdo mais suavizada dos resultados mais extremados, tendo em consideragéo a tendencial
sobrevalorizagdo positiva que se tende a conferir aos aspetos assumidos como trunfos do concelho e a
tendencial sobrevalorizacdo negativa que tambémlesa teonferir aos aspetos assumidos como seus pontos

fracos.

Em relacdo aos parametros gastronomia, oferta cultural e programacéo, e mesmo em relacdo a cordialidade da
populagdo, constat® que 0s turistas os valorizam de forma mais moderada (aigdestjoaavelmente
positiva) do que aquela que os operadores interpretam. Os turistaslivesmferatiacbes onde predominam
percentagens de respostas no patamar de fbomo,
dos turistas se conceatm mai s expressivamente no patamar de

Situacdo contraria verifise em relacdo aos parametros informacédo turistica, sinalética, ligacdes internas

entre localidades; disponibilidade de produtos de fabrico tradicional; oferta de solicgEemtagmdas.

Nestestens os turistas ndo penalizam de forma tdo expressiva 0 seu impacte na experiéncia de visitacéo e,
enguanto as unidades hoteleiras consideram que as opinides dos turistas se concentram mais expressivamente nc

patamar de&, fi oaz d 8nhesavalages omlen fredomeam percentagens de respostas no
patamar de Abomo.

E ao nivel da oferta de solucdes turisticas integradas, da informacéo turistica, da sinalética e das ligacbes
internas entre localidades que se deteta maior desencontro entre a opinido manifestada pelos turistas e a
informacéao retida pelos representaesididades hoteleiras soofe@ap / n/ « o que o0Ss t uUuri st as
em rela-«o0 ~ estadiao

Figurs89 Importancia global de cada elemento na escolha de Castelo Branco enquanto destimo

2014
Qualidade dos Servigcos de Restaura Gastronomia Informacéo turistica
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Acessibilidade ao municipio Ligac6es internas embealidades

Muito Bom Muito Bom Muito Bom
Muito Muito Muito
Negativo Bom Negativo Bom Negativo Bom
Negativo Razoavel Negativo Razoavel Negativo Razoavel
Estacionamento Conservagao do patriménio Limpeza do centro e aglomerados urbant
Muito Bom Muito Bom Muito Bom
Muito Muito Muito
Negativo Bom Negativo Bom Negativo Bom
Negativo Razoavel Negativo Razoavel Negativo Razoavel
Qualidade do comércio Disponibilidade de produtos Oferta de solucbes
de fabrico tradicional turisticas integradas
Muito Bom Muito Bom Muito Bom
Muito Muito Muito
Negativo Bom Negativo Bom Negativo Bom
Negativo Razoavel Negativo Razoavel Negativo Razoavel
Ofertacultural e programacéo Cordialidade da populacéo
Muito Bom Muito Bom )
Muito Muito Legenda:
Negativo Bom Negativo Bom g
—— Opinido dos Turisti
——— Perceg¢do sobre
opinido dos turista:
Negativo Razoavel
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Negativo Razoavel

Fonte: Equipa técnica, 2014
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Servicos globalmente adequados as exigéncias dos

FiguralQ Avaliacao lghal em 2014
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Fonte: Equipa Técnica, 2014

Fnalmentepfam também colocados sob avaliagdo um conjunto de aspetos degetaldueieontribuel
de forma relevante para a experiéncia turistica proporcionada pela visita a Castelie&eafmone
solicitouse que os inquiridesaliass® can base numa escala qualitativa, umntcomjlargado d
parametroselativos a sua experiéncia de viesitazoncelho. Também neste caso as respostas em br
foram tidas em consideracéo.

A classificacdo mais comummente atribuifierfdi De féo, todos os elementos escrutinados ti
maioritariamente essa classificagdo, a excecdo da sinalética turistica, da oferta de solug
organizadas e da oferta cultural e programacéo, cuja classificagdo dominante foi razoavel.

E de realcar que a ssificacio negativa apenas foi atlibpor 10% e 11% dos inquinidtztivamente

guestdo da sinalética turistica e da oferta de solucdes turisticas organizadas, respetivamente, |
restantegans tiveram valores inferioresse nivel devaliacdo. A qualidade do servico de alojamentc
fator que teve maior percentagem de classifica¢cdes muito boas, com 36%, seguido da qualidade
de alojamento, com 32%, e da cordialidade da populagédo, com 30%. A qualidade dosesevigmsed
classificada como boa por 60% dos inquiridos, sendo a gastronomifilidade@ssmunicipio igualme
consideradasoas por 55% dos turistas. A concluséo a que seahdmsse nestas informagdesde qu
Castelo Branco apresemta conjunto de servigos globalmente adequados as exigéncias dos

visitam o concelho.
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A visita a Castelo Branco cumpre com as expetativas para 60% dos

A avaliagdo da visita constiicomo ul
momento deeferéncia, na qual os turi
inquiridos manifestam o seu grat
satisfacdo face as expetativas que i
para Castelo Branco enquanto de
turistico.

Neste aspet®0% destes manifestaram
a visita esteve a altura das suas expet
No caso de mais de 2@experiéncia fc
francamente  positjiva tendo mesm
superado as suas expetativas. Apeni
dos inquiridos manifestou insatis
guanto a sua visita, tersl mesma ficau
abaixo do esperado.

E notdria uma percentagem sigivifice
respostas categori
respondeo, 0O que
momento da aplicacdo do inquérito.
caso de visitantes éegchegados ou cu
duracdo daestacda é ainda bastan
reduzida, #hes impossivel fazer |
avaliacdocoerente da sua visita face
ainda curta duraca@ao fato de néo Ih
ter sidgoossivel explorar convenientem
a oferta turisticaadcidade e do concelt
0 que pode ajudar a trailtua maiot
ocorréncia deste tipo de resposta.

Na sequéncia da satisfaggeneralizad:
gue a visita a Castelo Branco proporc
do ponto de vista turistico, e atenden
relevdncia que as recomendacdes
familiares e amigos tém na escolh:
destinos de férias, procuseuigualmen
perceber se os inquiridos recomend.
visita @ concelhode acordo com a s
propria experiéncia de viséa A
satisfacdo generalizada dos visitant
reforcada pelo facto de 47% de:
recomendar a Visi{84% recomendaa
bastante Apenas 5% recomendaria pc
visitar Castelo BrancdNdo se pode
dissociar a boa avaliacdo que o conc
obtém enquanto destino turistico na re
qualidade/preco. Neste campi2% do:
inqguiridos atribu:
que 21% considera mesmo Castelo E
como um Amui trésticobda
ponto de vista dessalacdo. Apenas 1
dos inquiridos considerou negativa
conjugacao de fates

Figurall Avaliacao da visita a Castelo Brapnn2014
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FonteEquipa Técnica, 2014

Amaioria dos turistas recomenda a visita a Castelo

Figural2 Recomendacéo da visita a Castelo Bra

m Recomendaria bastani

= Recomendaria pouc

® Recomendari
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m Nao sabe/Nao Respond:

Fonte: Equipa Técnica, 2014
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l1.3AVALIAGAO DOS PRODSTURISTICOS
1.3.1TOURING

Considerado um dos 10 produtoatégicos para Portugal (PENMpJesentagrandematuracaem
Castelo BrancaO produto combina cultura, amibipaisagem esaviagens incluem percursos
roteiros, rotas ou circuitde diferente duracdo e extens@iatandese de um produto de card
motivacional ou tematico, é grande o potercaprbveitamento de sinergias com outros produ

matriz de produtos turistidosoncelhdEstas viagens estédo imbricadas a varias cadeias de pra
guais se podem destacar o Excursionistha/tlreakso Turismo de natureza e o de Gastrare®
Enoturismo.

G ¢ Freixial
[e]
Juntal dé Campo

2 ~eafo
e > Cafed
do Ganjpo © )
{

O Sarzedas

Sanfo André
defs Tojeiras

o

Refaxo O[J;z;;km

Pontos Fortes e Oportunidades

Pontos Fracos e Ameacgas

C Importancia de Castelo Branco na conexdo a
Espanhola, Cova da Beira e Serra da Estrela;aldi

Nova, Valalo Tejo e Norte Alentejano;

Castelo Branco como porta de entrada do espaco tt
raiano transfronteiri¢o;

Elementos de articulacdol/integracéo territorial: IP:
Linha da Beira Baixa;

Oferta de equipamentos e servicos no coni
alojamentorestauracéo, desporto, equipamentos cul
e de espetaculo, que sustentam a procura deste prc
Diversidade dos recursos turisticos, suscetiv
integracdo em roteiros/circuitos;

Potencial de desenvolvimento do turismo religioso
Elevado potencial de desenvolvimento de circu
tematicos (Rotas da Gardunha, Rotas do Patriméni
do Tejo)

Sazonalidade da procura turistica

Despovoamento das areas rurais dificulta
desenvolvimento da atividade turistica, limitando a
de servigos;

Despovomento das areas rurais tem implicagGe
paisagem;

Reduzida oferta de alojamento turistico fora da cidac
Inexisténcia de empreendimentos turisticos de qt
superior (5%);

Existéncia dedlosturisticos concorrentes, em segm
similares;

Promocéae marketinginda deficitarios;
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CEDRU

MERCADOS TURISTI(

O touringconciliatrés grandes motivacGes que deram origem amisiastelo Branco, nomeadamier@enhecer
locais de interesse turisticoudiural (museus e monumentoggsfrutar dos valores paisagisticos e nature
concelholll.O contacto com a gastronomia e tradigdes populares locais.

PERFIL DO TUR!

Turistas com idades commt&as entre os 20 e 0s 49 anosgitmalidade portuguesa.

PERFIL DA VIAC

Deslocacgdo através de veiculo proprio, acompanhado do conjugue ou familia, com estadias curtas
paragens entre os varios destinos a visitar, uma vez que ndo existe um destincatjalusintm @ casa ¢
familares ou amigos pode contribuir pagscolha dos destinos turisticos.

RECURSOS TURISTICOS ASSO(

_ | Areas naturais protegidas E E E 8 | Arqueologia EE = | Museus EE
g Espelhos de 4gua EE £ | Igrejas/conventos EE 5 | Aresanato EEE
§ Aguas termais e/ou mine,  E g Palacios/Casas senhoriais EE 3 Gastronomia EEE
o | Praias fluviais EE O | Pontes e aguedutos EE o | Vinhos/Adegas EE
S | Florae fauna E -2 | Fontanarios/pelourinhos EE E | Cantares/musica E
£ | Recursos cinegéticos E g | Barragens EE E | Festas religiosas/populares | E E
© Recursos piscicolas k= Aldeias | EEE ® | Tradigdes piscatorias EE
& Manchas florestais EEE & | Conjuntos Urbanistica Vilas EEE & | Feiras EE
Serras EEE Cidades| EEE Grandes eventos EE
EQUIPAMENTOS E SERVICOS TURISTICOS AS¢
g Pousada EE g Salas de congressos e reunides
g Aloiamento | Hotelaria e Similares EEE g @ | Cinemas e salas de espetaculo
0 ¢ ) TER EE 0 8 Galerias de arte/centros culturais/salas de exposi¢éo
28 Campismo EEE 2 é Centros equestres e hipicos
SB Lo € Zonas de cadaristica
Q= 3 o9
E 2 Restauragdo EEE § g- Estadis/piscinas/outros complexos desportivos
2 . . Loz Q agi
=3 Agéncias de viagerestta-car EEE = 8 Centros qe gstag|o =
g . g Centro néutico E
Servicos de animacéo EE Parque de Desportos Motorizados
MERCADOS E SEGMENTOS ,
Mercadosalvo Potencial Segmentealvo Potencial
Nacional EEE Casa}|_s /individual EE
Familias com criangas EE
L Tipo de Grupo | Grupos de amigos EEE
Espanhol EEE Grupos organizados EEE
Franca, Alemanha, Reino Unido, Holanda e Italia EE Eztr:gfgstes E E
. . Idade Ativos EEE
Restantes paises europeus E Tovens =
. Alto EE
EUA EE _Estatutg) ) Médio EEE
Socioeconémico : —
Outros paises E Baixo EE
P Um dia EEE
N | Firde-semana EE
Extensédo da estad:; Miniférias EE
Férias E
SINERGIAS DO PRODUTO COM OS RESTANTES PRODUTOS
7 d ionicr Negocios e Natureza el Gastronomia | ~; 4t . Ani
Touring | Shortbreaks Excursionisr Reunides  Paisagem Enoturismo Cinegético| Eventos | Ativo/Jovem Sénior

porencial [ ccc EEE £ EEE EEE EE £ EE

Incidéncia
EEE Muito Forte EE Forte E Média Reduzida/Nula
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11.3.2SHOR-BREAKS

Este produto estruttga em funcao do tipo de viagem empreendida, que explora os pequenc
intercalares no calendario anual-@&semana, pontes, épocas festivas c@amaval, a Pascoa,
Natal e Ano Novo). As viagens em reginséalé breagstao imbricadas a varias cadeias de prc

das quais se podem destacar, em Castelo Brangingoultural e de descoberta, o turismo cu
urbano, o turisnpaisagistico, o turismo cinegético, o turismo de eventos, o turismo gastronén

S. Vicente
da Beira °

Almageda O \ Sobrol d°o

arhpo o

Povoc d€\ = 9 S
o dé
Momhos

\ arero
Nnho do A;o(o
s \’ Tlnélhaso /
cf‘o Fremul l",,
Junf:cl 35 Curnpoo\ _ 0
L_—~"Cafed
Ycil wGiro \

Malpica do Tejo O

O Lardosa

-

) /o Lousa
{ OEscalos
OAko.rL i Cima

OMatg
o Escolos
derB:qixo

Pontos Fortes e Oportunidades

C Potencial de atratividade da gastronomiadaegional;

¢ Reconhecimento internacional da relevancia do tel
do ponto de vista natural e da sua biodiversidRadque
Natural do Tejo Internacional e Geopark Naturtejo;

¢ Valorizagdo do potencial resultante da conjugagac
elementos de atratiaik turistica nas imediagdes, col
Serra da Estrela, as Aldeias do Xisto, as Aldeias Hi
Serra da Gardunha e a Reserva Natural da Se
Malcata.

Pontos Fracos e Ameacgas

Fraco grau de integracdo e amadurecimento do
turistico local e regional;

Percecdo difusa diratividade do destino Castelo Bra
e das possibilidades de ocupacéo e animacéo a dis|
dos visitantes;

Debilidades da informagdo disponibilizada a €
regional do ponto de vista da articulagdo de pontt
interesse e da conjugacéo de rotgéepde visitagdo.
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a escala concelhia. A estadia é curta, com a duragdo de uma a trés noites.

CEDRU

MERCADOS TURISTI(

Este produto redne wnjento alargado de motivagd&ndo de destacar, a par do repouso, a fruicdo das paisagens e
dos espacos naturais, a visita a museus e monongenttexenento da gastronomal.loc

PERFIL DO TUR!

Turistas com idades compreendidas entre os 20 e 0s 49 anos, de nacionalidade portuguesa.

PERFIL DA VIAC

Viagens com o conjugue ou familia, em que é eleito um destino principal, kigdees@evisitar possam ultrape

RECURSOS TURISTICOS ASSO(

_ | Areas naturais protegidas| E E E 8 | Arqueologia E = | Museus E
g Espelhos de agua EEE £ | Igrejas/conventos E 5 | Aresanato E
§ Aguas termais e/ou miner,  E g Palacios/Casas senhoriais E 3 Gastronomia EEE
o Praias fluviais EE O | Pontes e aguedutos E ° Vinhos/Adegas E
£ | Florae fauna E -2 | Fontanarios/pelourinhos E E | Cantares/musica E
E | Recursos cinegéticos EE g | Baragens E E | Festas religiosas/populares EE
® | Recursos piscicolas EE = Aldeias | E E ® | Tradicdes piscatérias E
& "Manchas florestais E & | Conjuntos Urbanisticos Vilas EE & Feiras EE
Serras E Cidades| E E Grandes eventos EE
EQUIPAMENTOS E SERVICOS TURISTICOS AS¢
g Pousada EE g Salas de congressos e reunides E
g Aloiamento | Hotelaria e Similares EEE g @ | Cinemas e salas de espetaculo E
o ) TER EEE o § | Galerias de arte/centros culturais/salas de exposig&o E
3 8 Campismo EE 9@ g | Centros equestres e hipicos E
S g Restauracio EE g E Zonas deaca turistica E
E 2 ¢ § g- Estadios/piscinas/outros complexos desportivos E
2 . . . Q agi =
=3 Agéncias de viagereita-car E = 8 Centros qe gstag|o E
g . E Centro nautico E
Servicos de animacéo EE Parque de Desportos Motorizados E
MERCADOS E SEGMENTOS ,
Mercadosalvo Potencial Segmenteslvo Potencial
Nacional EEE Casais /individual EE
Familias com criancas EE
Espanhol EE Tipo de Grupo Grupos de amigos E
Grupos organizados E
Franca, Alemanha, Reino Unido, Holanda e Italia E Estu_dantes -
Seniores E
. . Idade Ativos EEE
Restantes paises europeus E
Jovens
Alto EE
EUA _Estatut9 ) Médio EE
Socioeconémico :
Outros paises Baixo —
Um dia EE
Extensédo da estad; Fl_m_it:lgemana E E E
Miniférias E
Férias

SINERGIAS DRRODUTO COM OS RESTANTES PRODUTOS TL

i < ionisr Negocios e Natureza e Gastronomia | At : A
Touring | Shortbreaks Excursionisr Reunides | Paisagem  Enoturismo Cinegético| Eventos | Ativo/Jovem Sénior
roencial £EE [ : EE EE EEE EE £ £
Incidéncia
EEE Muito Forte EE Forte E Média Reduzida/Nula
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[11.33. KCURSIONISMO

Este produto turistico distingrielo7ouringela duragdo mais curta, de algumas horas. As ma
destes turistas, que se deslocam normalmente em viagens organizadas, estdo relacif
descoberta do patriménio e da cultura dos locais. A cidade de Castelo Branco assume o |
turstico e patrimonial de primeiro nivel no mosaico turistico concelhio. As viagens en

excursionismo estdo imbricadas em varias cadeias de produto, das quais se podefoulégyac
Shortbreakso Turismo de Natureza e Paisagem e o den@as#r e Enoturismo.

S. Vicente (
da Beira ©

O lordosa

Tind! '.‘J i Pévoo d& 5
=0 o Rio.de

= | Freixial
iy doCompo© | e
Junkal g8 CompoO ), O |

o c Cafed
Py 3o ©

deBaixo

O Sarzedos

Monforte do Belra O

Malpica do Tejo O

Pontos Fortes e Oportunidades Pontos Fracos e Ameacas

C Elevada atratividade do centro urbano de Castelo B
em termos de patrimoniais e etnoldgicos;
C Diversidade patrimonial (arquitetura civil, relic
militar); . . .
' . . Reduzido preenchimento do calendario de e\
C Rede de equipamentos culturais (ex. CCCCB, ¢ municiga P
Francisco Tavares Proenca Janior, Museu Carg & op ircuit izados diret t .
calendério regular de eventos culturais); oucos circuitos organizados diretamente comercia
. P nas agéncias de viagens;
€ Qualidade da oferta gastronémica; S e s
) = ~ o C Possibilidade de criagédo de um efeiftiidebao longo
C Elementos darticulacdo/integragéo territorial: Ip2/A

Linha da Beira Baixa. dos principais eixos dtravessamento regional (A23).

€ Presencga de valores patrimoniais relevantes que p
servir de base ao alargamento da oferta museolé
espacos de exposicao.
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CEDRU

MERCADOS TURISTI(

Asprincipais motivagdes associadas a este produto turisticoggeraiera participacdo em viagens organizadas que
podem ter mais que um destino. Estd associado a visitas ao patriménio monumental e cultural local, ao conhecimento da
gastronomia local e, afguns casos, a participagdo em eventos de caracter religioso.

PERFIL DO TUR!

O Turistas com mais de 50 anos, de nacionalidade portuguesa.

PERFIL DA VIAC

A viagem é realizada na companhia de familiares e amigos, muitas vezes cagémezs e aviagens ou pacc
turisticos desenvolvidos por operadores, em meio de transporte coletivo. A estadia € normalmente cul
Castelo Branco néo é destino Unico da viagem.

RECURSOS TURISTICOS ASSO(

_ | Areamaturais protegidas |E E E 8 | Arqueologia EE = | Museus EE
g Espelhos de 4gua EE £ | Igrejas/conventos EE 5 | Aresanato EEE
§ Aguas termais e/ou minerai E g Palacios/Casas senhoriais EE 3 Gastronomia EEE
o | Praias fluviais EE O | Pontes e aquedutos EE o | Vinhos/Adegas EE
S | Florae fauna E -2 | Fontanarios/pelourinhos EE E | cantares/musica E
£ | Recursos cinegéticos E g | Barragens EE £ | Festas religiosas/populares EE
© Recursos piscicolas k= Aldeias E E E ® | Tradigbes piscatorias EE
& Manchas florestais EEE & | Conjuntos Urbanisticos Vilas E E E & | Feiras EE
Serras EEE Cidades|E E E Grandes eventos EE
EQUIPAMENTOS E SERVICOS TURISTICOS AS¢
g Pousada g Salas de congressos e reunides
8 Aloiamento Hotelaria e Similares g 8 | Cinemas e salas de espetaculo
0 ¢ ) TER 0 8 Galerias de arte/centros culturais/salas de exposi¢éo EE
g 8 Campismo 2 é Centros equestres e hipicos
SB Lo € Zonas de cadaristica
Q= 3 o9
E 2 Restauragdo EEE § g- Estadios/piscinas/outros complexos desportivos
2 . . s o Q agi
=3 Agéncias de viagerestta-car EEE = 8 Centros qe gstag|o
g . g Centro néutico
Servicos de animacéo EE Parque de Desportos Motorizados
MERCADOS E SEGMENTOS
Mercadosalvo Potencial Segmentealvo Potencial
Nacional EEE Casa}|_s /individual EE
Familias com criancas EE
L Tipo de Grupo | Grupos de amigos EEE
Espanhol EEE Grupos organizados EEE
Franca, Alemanha, Reino Unido, Holanda e Italia EE Eztr:gfgstes E E
. . Idade Ativos EEE
Restantes paises europeus E Jovens EE
. Alto EE
EUA EE _Estatut9 ) Médio EEE
Socioeconémico : —
Outros paises E Baixo EE
P Um dia EEE
N Firrde-semana EE
Extensédo da estad; Miniférias EE
Férias E
SINERGIAS DO PRODUTO COM OS RESTANTES PRODUTOS
7 d ionicr Negocios e Natureza el Gastronomia | ~; 4t . Ani
Touring | Shortbreaks Excursionisr Reunides  Paisagem Enoturismo Cinegético| Eventos | Ativo/Jovem Sénior

Potencial E E E e TN £ EEE £ £

Incidéncia
EEE MuitoForte EE Forte E Média Reduzida/Nula
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